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Stelling

Televisie is en blijft één van
de meest attractieve sectoren
In het medialandschap, .....



Introductie

The seventh edition of the Entertainment & Media Outlook for the
Netherlands presents annual historical data for the 2002-2006 period and
provides annual forecasts for 2007-2011 in the following 12 entertainment and
media segments:

Filmed Entertainment

Television

Recorded Music
Radlo Adve rtlSlng Glabal Erttertainrment and Media Outlock: 2007-2011*
Out-of-Home Advertising

Internet Advertising and Access Spending
Magazine Publishing

Newspaper Publishing

Book Publishing

Theme Parks

Sports

Video Games




Televisie volgens Van Dale....

* televisie: het elektrisch overbrengen, m.n. door
radiogolven, van bewegende beelden resp. de
waarneming daarvan [distributie]

« digitale televisie: gedigitaliseerd televisiesignaal
voor de ontvangst waarvan een digitenne en een
settopbox nodig zijn [distributie]

* (als verkorting van) televisietoestel [hardware]

 platte televisie: met een plat beeldscherm
[hardware]

* het hele bestel van de uitzendingen d.m.v. de
televisie [content]



Televisie volgens de markt

« Advertentie-inkomsten

« Bestedingen aan abonnementen (kabel, satelliet,
Digitenne)

« Bestedingen aan pay-per-view and video-on-
demand services

 Bijdrage door de Nederlandse overheid



Bovengemiddelde groei voor Televisie
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De televisiemarkt in Nederland

Il'\i % of Weastem Europe

Achvertising T T45 G20 as0 Qi Q25 avs 1,015 1,070 1,100
% Change 5.3 4.7 101 3.7 5.5 2.8 B4 4.1 5.4 2.8 4.1
Subscription Spanding 1,024 1127 | 1,268 1,424 1,676 1,714 | 1,854 2,006 2,170 2,345
H Ghange 6.7 a.0 12.5 124 10.7 2.0 6.2 a.z 6.2 Eil| G4
Pay-Pear-View
Vidkeo-on-Demand 21 2 44 a5 Eil a5 125 156 163 283
% Change a0 G614 20.4 25.0 Za 338 G 246 237 20.7 6.8
Governrment Sontribution
to Public Televizion 455 450 453 447 424 427 430 435 440
% Change 07 1.1 -1.5 2.4 —4.1 0.7 07 1.2 1.1 1.1 1.0
Tertal 2,300 2.A50 2,586 2.7 287 3,161 3,984 3E12 3.873 4123
% Change .0 24 9.3 7.2 T2 6.4 7 6.7 T2 il .5
Metherlands as

4.4 4.3 4.4 45 4.5 4.5 4.5 45 4.5 4.5

Sourcea: Pricewaterhouse Coopara LLF, Wilkefaky Grusn Aasociates




Megatrends — de consument centraal

* De consument kan zijn tijd (=aandacht) maar 1x
besteden

* De consument wil relevante content (en
advertenties...) en is bereid daarvoor betalen

« Het tempo van (technologische) verandering wordt
bepaald door de consument

* Technologische ontwikkelingen stimuleren groei
(maar deel van groei is verschuiving binnen de
sector)

* De rol van de overheid lijkt nog niet uitgespeeld



Stelling

Televisie is en blijft één van
de meest attractieve sectoren
In het medialandschap,
zolang de aandacht van de
consument kan worden
vastgehouden
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