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Stelling 

“Schoenmaker blijf bij je leest” 



NM2 – wat is het 

• 12 partijen die drie jaar hebben samengewerkt en 7,5 M Euro hebben 

opgemaakt

– Telecom operators

– TV producenten en Media laboratoria

– Onderzoeksinstellingen en universiteiten

• Ontwikkeling tools • Ontwikkeling tools 

– Software die in staat stelt automatisch content van metadata te voorzien 

– Software die in staat stelt uit een poel van content een zinvol verhaal te 

extraheren of zinvolle aanbevelingen te doen

• Toepassing tools in 7 produkties 

– Niet-lineaire, verhalende producties (drama, documentaire, nieuws) 





Voorbeeld 1: MyNews MySports MyWay

meer over hetzelfde 

onderwerp: 

achtergrondinfo, andere 

invalshoek, link naar 

archiefmateriaal over 

dezelfde kwestie

gerelateerde info: op basis 

van op thema geordende 

metadata, maar ook 

uitbreiding naar Amazon 

achtige aanbevelingen als 

”mensen die dit zagen, 

keken ook naar3”keken ook naar3”



Voorbeeld 2: Accidental Lovers

Kristiina Elstelä as Juulia Lorenz Backman as Roope 

Script: Leena Saarinen and Mika Tuomola Director: 

Mika Tuomola Producer: Paavo Häikiö 



Evalueren productie 

• Rol TNO: evalueren

– Ondersteuning en advies in partnering en business model

– Marktverkenningen 

– Evaluaties met gebruikers

• Eindprodukt is visie bestaande uit 4 scenario’s 

– Op zoek naar ontwikkelingen met grootste onzekerheid en potentieel de 
hoogste impacthoogste impact

• 2 belangrijkste vragen voor dit soort tools en producties:

– Business: content makers of packagers meest dominant in waardeketen?

– Gebruikers: hoge of lage vraag naar interactive, gepersonaliseerde 
programma’s?
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1. Premium Content 

 
 

2. Immersive Interaction 
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4. Guidance  

 

3. Social Media 
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content aggregators 

 

 



Conclusie 

“Schoenmaker blijf bij je leest”

Zoek vanuit eigen sterktes naar nieuwe mogelijkheden

• Producenten: extra manieren van verhalen vertellen

• Omroepen: extra manieren om gidsfunctie te vervullen



Het onderzoeksrapport is te vinden op: 

http://www.ist-nm2.org/

Dank!

sander.limonard@tno.nl


