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Om een goede financial partner te zijn, 

is kennis van de mediasector noodzaak 

• Betere verspreiding van kennis bij adviseurs

• Beter gevoel bij kredietverlening
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extern

Sectorgerichte 

producten en 

diensten

• Netwerk: Adviseurs met contacten in uw sector

• In Amsterdam en Hilversum media teams (adviseurs 

met alleen mediarelaties)

• Ontwikkeling van specifieke producten



Sinds 2005 doet ABN AMRO structureel onderzoek, kwalitatief 
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Resultaat: Vier scenario’s voor 2015
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Uitgelicht: De grote hebben het toch weer voor het zeggen<

Een beperkt aantal 

spelers domineert. Hier-

door is er weinig markt-

dynamiek. Wel is er

door het overzichtelijke 

aanbod duidelijkheid 

voor de consument. De 

aangeboden diensten 

zijn goed uitontwikkeld 
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Adoptiegraad nieuwe media

zijn goed uitontwikkeld 

en werken. Daardoor

is er wel vraag naar 

nieuwe diensten. Er

is sprake van een ge-

mixed model: zowel di-

rect betaalde (premium) 

diensten als diensten 

waar de adverteerder 

voor de funding zorgt 

komen voor.
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Gebruiksgemak wint het van innovatie<

Zwaar DRM regime

Beperkt aantal goede standaard diensten

Maar wel positieve consumentenervaringen

Weinig experimentele diensten 
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Crossmedia is toch het toverwoord gebleken<
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Crossmedia verbanden worden al gelegd<
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Explorerende uitgevers worden beloond
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Stelling: 

In 2015 maken een paar grote ‘Uitzenderijen’ (print, internet, TV) 

de dienst uit
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