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Monitor Digitale TV in NEAEITAaNG..........oiii i e e s e e r e e e e e st e e e e e s e e nnneraeees
Over het Ketenoverleg Digitale TV €N de MONITOT ........ccoiiiiiiiiiieeiiiiee e e e
Aansluitingen Digitale TV in NEAEITANG ...........oiiiiiiiiiie e
SPECIAl: WEDTV €1 3D TV .. ittt e et e e e et ekt e e et r e e e nnn e e e s neneeeeannneeenan
Berichten in de media oVer DIgItale TV .......cooiiiiiiiiiie et
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IMMOvator

IMMOVATOR CROSS MEDIA EXPERTISECENTRUM IS MEDE
GEFINANCIERD MET STEUN VAN HET EUROPEES FONDS VOOR
REGIONALE ONTWIKKELING VAN DE EUROPESE COMMISSIE
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GfK Retail and Technology The Netherlands 30 March 2011

Aansluitingen digitale televisie t.o.v. het aantal huishoudens
Q42010 NL GfK
bron: opgaven aanbieders

6000 , [BTele2
0 CanalDigitaal
@ KPN Digitenne+IPTV|
sooo | |[@Kabel Overig
m Ziggo
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Q4 2008 Q12009 Q22009 Q3 2009 Q4 2009 Q12010 Q2 2010 Q3 2010 Q42010
Totaal
a:n;uitingen 3.846 4.044 4.311 4.510 4.653 4.829 4.995 5.174 5.351
in .000 Note :Tele2 cijfers van Q4zijn gebaseerd op Q3
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GfK Retail and Technology The Netherlands 30 March 2011

Ontwikkeling aantal huishoudens & penetratie digitale televisie aansluitingen
t.o.v het aantal huishoudens fK

Q4 2010 NL bron: opgaven aanbieders
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Marktaandeel digitale televisie t.o.v. het totaal aantal digitale aansluitingen
Q4 2010 NL GfK
bron: opgaven aanbieders
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Totale TV verkopen in Nederland per type TV.

Schatting totale markt (100%) op basis van GfK Panelmarkt Q4 2010
Sales x 1.000

O Plasma TV @LcoTv BLED TV ocrv |
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Source: GfK Retall and Technology Benelux
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The Netherlands

1,1 miljoen stuks

Ruim 1,9 miljoen stuks in 2010

153 145 140

140
2009

Ontwikkeling beeldformaat "Platte TV" in inchmaten
Basis GfK Panelmarkt , laatste 13 maanden, December 2010 (units %)
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12 March 2011
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BOHD READY
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Platte TV & HD TV Huishoud Penetratie

Penetratie is een schatting op basis van winkelverkopen gecorrigeerd voor geschatte GfK

vervangingsverkoop. Q4 2010 (eind 2010 = vervangingsmarkt >100% penetratie)

4 |
120%
BFULL HD
78%
100% DHD READY 58%
ONON HD READY 37%

80%

60%

40%

20%

0% o= (300 | m 120%| |14% 10%] |14%) 12| | 100

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 FC2011FC2012
Source: GfK Retail and Technology Benelux

@ &



1),



) 6
$-$ + $6-3K +
* 1 +#

+ 6
6 # +#
+ # 6

+

N



3# &

&



*%

+
, "6
I'6A #6
* B$ "P#

+

FE



0o 3 1
*1$2(
%" 1 3
(#+ "
3 & ")
*+ )
#+
(
) # D
3, %
2 +
) +
) =1A
# * #
24 3 1 3
* *  Fl
%+ + /
# $ D +
E # +
( i
, 6
+
F! (
% & ) E
, E /
( +
8
+# ") "
5 ,6 7
% 3
% 8 , G
* » ()
) + "t )+
#* #
)G 8,
D
# 6
, #*
, . #
QG # *
, +
) #
% )
(() ()
] % ) ,
o= 6 ( +
— R i )

' JE
+#
+ .

(
iMMo

1
(o
o + #
+o(F +
vator, 3 december 2010

8

( / &
+ # (



9 , o+
( / ) , ,
| ) +
%, 1 +
H# , - # %IN # "#
" o +x (2 I 1
# o o ## ( R
. % # #
, , A , #
« . # o+ "y ( o+
, T+ 'y & #" * + D# ,
(+ ; - (# # '
# , # 0
G )« v ., %1
( ,
: « O ) > # ,2 (
, +
)  #
%!
* 1
S0 ) #
, H, +
s + +
+ " )
(0 #
+ 5 E 5 = + )
L , D2 5
D2 , D2 6 # %# 1
+ *( , E , > ,
s B () 0+ , , %1
) ( * # # ( (+
# , " , " + +# %1-
! 11 ') » ()
( ( ) * x 10 4
. E ( O & # %1- +
$-## , + )
, $-  ## *6 # ,
* , * , ( # &
, ) ,* N %1 *
+ + # s 5 #
( :, ) 69 1 + * + -
# D2 , # 3-
D2 ., D2 6 + * St
FD3% +, E # ' %! $
) ")
>)' ; E) 8 ( 9
D ! E # # 1# * # D E )
1% ( _
#+ B =
% & (s (# +
#
$ 6 ) # *, "
! %1 8 " + )
# ( + - + % " B
: 8 ! ( ( v (
: > oo- + . %
( A +
# 1 8 )

K " ID. *%%N$9 ", %IN



H = + "
O: G I
# o+
& (#
( 9
& # D
+ * )
D )
L K Y,
) L7 *L 7 )
D E " #
, ) D 1
1 D# , E # 3% #,
= 0
& ) 1) !
#) )+
# ( D E
L+ * ) L
+ L
) &' (¥
G
$ % 3
1
| "
+ ) F( -
# + "# # 7H
$ ) )
# + "# "
, A +* o+
+ # ( + "#
(, A " +
=l " "
)t (# (
2, ) #
+
6 11,6
* * #
+ ) )* #
")
) 67 &
) ’ "
wy o 2
+#
#()
" +
)
& .
: «
+ "2, FI' G
(O ,  $I8
%! $

24 11 1
*$*3
Frooa+™
# (
1.7 %
4
# 2
Tn
%,
& + *
"# #
+ , +
D ,
o+ 0
" (+
+#
. B
4+ 11<
F, +
) A H
= "#
* 1Y +
#
/ *
+ 1 <9
+ D . # BD.C
E ’#
+ " #
+
D E. )
* + #
# * +# () $ *
$9 #4# " ) #
# " "#
o
E. (
" 1#-
. E.
&0
5 24 1
G +
D! *
+ ) #
y ! )
) (* =) !
#



, # - #
# * F!
+* ,*
) A
# # Dl & # )
* "2 !/,
) F!
"2 ' G
F! G %
( ()
7 .&(
;1 * ,6 "
16
" , +
+! $7
8,
+ " +
") N )*)
F!
G # 8 )
3
HE+ 3
! 3 3 3 3
+ , 3 %
1 *
;1 ) b
, 6 8#
: 3" &'
B *
..CcO" + "
* +#
3 () * $9 ##
" (A
&' * *
/E +
)+ U##" * )
")
2 1 "#%
+*2(
& + # '
+ ) J"-
+ * = +* o+ )
$H *6H
+ K
)
")
H + * KH
+* +) +
+#H +# +
(
+

+ OF+) . )
+ # ) ()
6H +
H )) (1))

$H K

# o, % ),

6-K ) +
# H# )
A

3(/

4" : 1

4" 4

I+ J* /
I+ Lox L #+ #
+ +
I+ +# "

* " "# ")
J3

1
% 24

3

D + Fl "#

, "2, ,

" g )

(

# ") "2
) (#7)

2 F! + 1) & (
) ()

4%)!

6
= + + * O,
) %, )
+ &
H
%,, ;
$
* #
5
, %
, &
D ( #
# + * + +
"2 (
" g +
/
D# |
, "2

2 - $

23 1
) T F( .



H * 9 )
" ) K
) (O + K
$9 )
)
& " #
T ) #
9 ) T™"
i
J A
9 ) # (
"(+ +
"( F( .
, (+
+
+ # "(
M ( ,
6 # ) # "(
D "H# (T
# #
F(
I+ #+
8 ) T +
oo +
")) T,
24 1
1) F! +
, 9,
(G| *
(
i
+
$6
+
8 =-
(& 87 ,
M o
+ ( ,
& ( ' 6
" (
H# ) )
(#
4) /- ,
& * ) 6_*
( ! J
, T6 &
+ T
" #
(@) .
G 6V + K

9K

6

-*1



