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1 Monitor Digitale TV in Nederland

In deze tiende editie van de Monitor Digitale TV in Nederland zijn weer de nieuwste cijfers, analyse
en nieuws over het derde kwartaal van 2009 verzameld. De monitor verschijnt ieder kwartaal met
de belangrijkste ontwikkelingen en statistieken op het gebied van digitale televisie.

De Monitor Digitale TV in Nederland biedt inzicht in het aantal huishoudens in Nederland dat is
aangesloten op Digitale Tv-infrastructuren. Deze informatie is afkomstig van de deelnemers van de
Expertgroep Digitale TV, aangevuld met publieke bronnen.

De Monitor Digitale TV geeft ook inzicht in het tempo waarmee Nederlandse huishoudens voor hun
televisiediensten overschakelen naar digitale ontvangst en platte, grote beeldschermen. Voor dit
doel wordt samengewerkt met onderzoeksbureau GfK Benelux Marketing Services te Amstelveen,
zie www.gfkbenelux.nl.

De overzichten van relevante ontwikkelingen in de afgelopen en de komende periode zijn
samengesteld op basis van informatie vanuit de deelnemers van de Expertgroep Digitale TV en
publieke bronnen. De bloemlezing uit recent verschenen berichten in de pers wordt samengesteld
in samenwerking met DIGItvNEWS, zie www.digitvnews.nl.

De Monitor Digitale TV beoogt daarbij een overzicht te geven zonder de pretentie te hebben om
volledig te zijn. Partijen die informatie willen toevoegen die past binnen het kader van de Monitor
Digitale TV in Nederland kunnen hierover contact opnemen met iMMovator Cross Media Network te
Hilversum, zie www.immovator.nl.

Adressen & contactpersonen

Immovator Cross Media Network
Postbus 124

1200 AC Hilversum
www.immovator.nl

Contact: Freek van o0t OQoster
e-mail: freek.vantooster@immovator.nl
tel nr: 035-677 7507

GfK Benelux Marketing Services BV
Krijgsman 22-25

1186 DM Amstelveen
www.gfkbenelux.nl

Contact: Barbara Schouten
e-mail: barbara.schouten@gfk.com
tel nr: 020-7133000

DIGItvNEWS
www.digitvnews.nl

Contact: Jan Boers
e-mail: info@digitvnews.nl
tel nr: 06 53283865
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2 Over de Expertgroep Digitale TV en de Monitor

In de afgelopen tijd is de groei van digitale televisie met name voortgekomen uit de snelle

toename van het aantal platte beeldschermen thuis. Consumenten kiezen onder andere voor

digitale televisie omdat ze er van uit gaan dat een digitaal signaal per definitie een betere beeld-

en geluidskwaliteit levert dan men gewend is. De ontwikkeling naar steeds grotere beeldschermen

vraagt ook om een betere kwaliteit van het signaal. Distributiepartijen hebben deze ontwikkeling

verder versterkt door aan de aanbodkant te zorgen voor doorgifte van meer zenders in de digitale

pakketten en van abonneetelevisie kanalen zoals Film1 en Sport1.

Medio 2007 is dit verder aangevuld met een breed Video-on-Demand aanbod variérend van films

tot fAuit zenddicanentg@mnoepdnden andere marktpartijen hebben de komst van digitale

TV aangegrepen om specifieke kanal en t e programmer en rond bepaal de th
muzi ek, sport, kinderen, et c (Athemakanal eno) . Er wor dt
interactieve mogelijkheden van de di gitalas i eeclanoep b o x , ZO0
uitingen. Met het uitzenden in HDTV van de grote toernooien in de zomer van 2008 is ook de

introductie van HDTV over verschillende infrastructuren op gang gekomen. Dat is in de zomer van

2009 met de integrale doorgifte van de publieke omroepen in HDTV verder versneld.

Digitale televisie zorgt dus voor nieuwe kansen en impulsen in de radio- en televisieketen. Cruciaal
daarbij is dat radio en televisie een sector is die gedreven wordt door massaliteit en
standaardisatie. Diensten worden pas levensvatbaar als een belangrijk deel van de Nederlandse
bevolking ermee bereikt kan worden en er gebruik van kan of wil maken. Het is daarom voor de
sector van groot belang dat in Nederland zo snel mogelijk de omschakeling wordt voltooid naar de
complete digitale televisie-infrastructuur. Dit leidt enerzijds tot grote kostenbesparingen omdat
schaarse bandbreedte kan worden vrijgemaakt voor nieuwe digitale diensten. Anderzijds zijn
digitale diensten (waaronder hoogwaardige televisie en radio) de kern van een nieuwe reeks
economische mogelijkheden voor de sector.

De Expertgroep Digitale TV zet zich in om de acceptatie van digitale televisie in Nederland te
versnellen en neemt daarvoor diverse initiatieven (zie kader) waaronder deze Monitor Digitale
Televisie. Via de monitor publiceert de Expertgroep periodiek de belangrijkste ontwikkelingen in
Nederland. De Monitor Digitale TV wordt ieder kwartaal gepubliceerd. De inhoudelijke redactie
wordt gevoerd door iMMovator Cross Media Network.

De Expertgroep Digitale TV is een industrieplatform dat de belangrijkste partijen verenigt die
in Nederland samen de dienst Televisie verzorgen. Doelstellingen van de Expertgroep
Digitale TV zijn:

1 Versnelling van de adoptie van digitale televisie in Nederland in termen van
huishoudens die zijn aangesloten op digitale televisie, ongeacht de onderliggende
infrastructuur (DVB-C, DVB-S, DVB-T, IP)

1 Verbreding van de toepassingen en diensten die via de digitale tv-infrastructuur tot
exploitatie kunnen worden gebracht.

1 Verdieping van de content-ervaring door hoogwaardige beeldkwaliteit in combinatie
met het benutten van de internetervaring t.a.v. het bieden van context,
interactiviteit en personalisering.

1 Garanderen van basiskwaliteit van (content)diensten op voldoende niveau.

In de Expertgroep Digitale TV zijn verenigd: producenten, omroepen (publiek en
commercieel), Beeld en Geluid, AV Facilitaire industrie en distributiepartijen. De volgende
partijen hebben momenteel zitting in de Expertgroep: Endemol, Eyeworks, Nederlandse
Publieke Omroep, NOS, RTL Nederland, SBS, regionale omroepen verenigd in ROOS, Beeld
en Geluid, Technicolor Nederland, United Broadcast Facilities, UPC, Ziggo, KPN, Tele2 en
CanalDigitaal.

De Expertgroep Digitale TV is een initiatief van iMMovator Cross Media Network in het kader

vande pr ogrammads Versterking Multi manpulg diemogebjk zija n
gemaakt door de Provincie Noord-Holland en de Taskforce Innovatie Regio Utrecht. -
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3 Aansluitingen Digitale TV in Nederland

Ontwikkeling aantal aansluitingen op digitale televisie

De groei van het aantal aansluitingen in kwartaal drie van 2009 was opnieuw bijna 5 procent,
doordat er meer dan 200.000 abonnees op digitale televisie bij kwamen. Dit was goed voor een
groei van 4,6 % ten opzichte van het vorige kwartaal en een groei op jaarbasis van 23%.!

GfK Retail and Technology The Netherlands 26 November 2009

Aansluitingen Digitale TV t/m derde kwartaal 2009 NL GfK
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in .000

Ontwikkeling in aantallen abonnees met ontvangst digitale televisie, x 1.000

Bovenstaande grafiek geeft een indicatie van het aantal huishoudens dat inmiddels is aangesloten
op enige vorm van digitale televisie. De grafiek is gebaseerd op gegevens die door de
distributiepartijen zijn verstrekt of via publieke bronnen als persberichten/kwartaalcijfers zijn
gepubliceerd, aangevuld met inschattingen van deskundigen?. Deze gegevens zijn opgeteld en niet
ontdubbeld voor bijv. huishoudens met meerdere aansluitingen of recreatief gebruik, zodat de
totale penetratie theoretisch boven de 100% kan stijgen. Ook verschillen de definities die de
diverse distributiepartijen hanteren als grondslag voor de gepubliceerde aantallen. Het doel van
deze grafiek is primair de ontwikkeling aan te geven in de afgelopen kwartalen.

1 vVanwege een correctie in de cijffers van één van de aanbieders is het aantal aansluitingen voor Q1
gecorrigeerd ten opzichte van de vorige uitgave van de monitor.

%]j De cijfers voor glasvezelaansluitingen (Fibre-to-the-Home) zijn nog niet opgenomen in deze grafieken, maar
betreffen wat digitale televisie betreft nog een relatief gering aantal aansluitingen.
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In relatie tot het aantal huishoudens in Nederland is de penetratie van digitale televisie in het
derde kwartaal de 60% gepasseerd.

Ontwikkeling aantal huishoudens &
penetratie digitale tv aansluitingen t/m derde kwartaal 2009 NL GfK
bron: opgaven aanbieders
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Ontwikkelingen in verkopen apparatuur

Uit de cijfers na afloop van het derde kwartaal blijkt dat de voorspelling van 1,8 miljoen verkochte
televisies in 2009 redelijk in stand blijft. In 2010 wordt zelfs een groei naar meer dan 1,9 miljoen
toestellen voorzien. De rol van de plasmaschermen herstelt zich ten opzichte van de prognose na
het tweede kwartaal licht.

Totale TV verkopen in Nederland per type TV. GfK

Schatting totale markt op basis van GfK Panelmarkt basis Q3
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De trend waarbij de televisiekoper in Nederland in de laatste jaren steeds grotere televisies is gaan
kopen, lijkt inmiddels na een licht herstel van de kleinere maten in het tweede kwartaal wel
voltooid. | n het afgel open kwarQmaeeént bae da markt uiztoestelle van 23 inch
of kleiner, 56% koopt toestellen tussen de 24 en 39 inch en de markt voor televisies van 40 inch of
groter telt ongeveer 24%.

Ontwikkeling beeldformaat "Platte TV" in inchmaten GfK

Op basis van GfK Panelmarkt , laatste 13 maanden September 2009 (units %)
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Na het derde kwartaal is de nieuwste verwachting van GfK iets minder positief over de verkoop van
Full HD schermen, waardoor de 50% van de verkopen waarschijnlijk net niet gehaald wordt. De
verwachting is nog wel dat in 2010 de Full HD verkopen 75% van de verkopen zullen vormen.

GfK Retail and Technology The Netherlands 26 November 2009

Ontwikkeling FULL HD & HD TV verkopen 1998 -2010 NL GfK
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In 2008 steeg het percentage HD huishoudens met een HD-scherm van 28% naar 49%. In de
nieuwste prognose zal dit percentage in 2009 verder stijgen tot 71 procent en aan het eind van
2010 zal maar liefst 85% van de huishoudens een HD-scherm bezitten.

Platte TV & HD TV Huishoud Penetratie

Penetratie is een schatting op basis van winkelverkopen gecorrigeerd voor geschatte GfK
vervangingsverkoop. Q3 2009
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4 Digitale kanalen en diensten

Digitale televisie levert een groot aantal nieuwe kanalen en diverse diensten met verschillende
functionaliteit op. Om inzicht te geven in het aanbod van kanalen en functionaliteit via de
verschillende distributeurs, zijn onderstaande tabellen samengesteld.

Nederlandse kanalen aanbod
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HD TV a a a
Programma gemist
1 NPO a a a
1 RTL a a
1 SBS a
Video on Demand a a a
Interactiviteit a a a
a = al in aanbod
Dz = in planning
Functionaliteiten van uitstaande settop boxen
alleen zappen VOD/Programma op interactief PVR HD
verzoek
Ziggo 88 ,4% 5,9% 5,7%
UPC 100 % 100 % Ca. 50 %
KPN Digitenne 95,5 % 4,5 %
KPN Interactief 100% 100% 100%
Tele2 100 % 100 %
CAIW 98,5 % 15%

\

E—

~ —_De hier gepresenteerde gegevens zijn gebaseerd op de opgaven van de betreffende partijen.
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5 HD-Dagen: HD breekt echt door in 2010

Op 9 november vond er een nieuwe editie
van de HD Dagen plaats. Met 158 bezoekers
en een goed gevuld programma stond Beeld
& Geluid een dag lang in het teken van HD.
Naast een groot aantal deelnemers aan het
congres werd de livestream die ook volledig
in HD te volgen was ook door velen unieke
kijkers bekeken.

Het congres bood een overzicht van de
ontwikkelingen van HDTV vanuit
verschillende perspectieven: van productie
tot distributie, van consument tot beleid. Met
Andy Quested (BBC) en Tom Morrod (Screen
Digest) als internationale keynote speakers,
veel HD fragmenten en bijdragen van onder andere de NOS, SBS Broadcasting, GfK, Ziggo, Canal
Digitaal, Eurosport en vele anderen.

Distributiepartijen, producenten en omroepen bespraken de wat moeizame ontwikkeling van HDTV
in Nederland. De doorbraak van HDTV werd tegen gehouden door de nodige kip en ei problemen,
toch is men optimistisch over de toekomst. Veel omroepen en producenten wachten niet langer
met HDTV en bieden steeds meer content in HD kwaliteit aan.

In vergelijking tot andere landen is Nederland
geen koploper, maar blijft ook niet te veel
achter aldus Tom Morrod van Screen Digest.
Dat geldt voor het aantal HD toestellen, maar
ook voor de ontwikkeling van content.
Barbara Schouten (business consultant bij
GfK), gaf aan dat HDTV nu breed opgepakt is = 140
door consumenten en andere innovaties en
nieuwe technologieén blijken volop in
opkomst. Tom Morrod voorspelt een snelle
groei in de productie van HD content. In het
Verenigd Koninkrijk is de BBC veel van plan
op dit gebied vertelt Andy Quested, van
comedy tot drama. Ook in Nederland wordt
er inmiddels steeds meer in HD geproduceerd
en uitgezonden. Zo liet o.a. de AVRO weten
tal van programmads in HD te gaan =epnemen.

In de Europese vergelijking scoort Nederland met 27 HD kanalen in 2010 goed en hebben alleen de
UK (42) en Frankrijk (28) er meer. Dit is volgens Quested een belangrijke driver omdat mensen
niet zozeer naar speciale kanalen willen kijken maar hun gewone kanalen in HD willen zien.

The gap between who have HD screens but
don’t watch HD is persistent, although closing

Western Europe HD gap
100%

== HD enabled
80% HD ready

== SD only

Households (m)

—% HD ready that are
not watching
60%

Ook de Nederlandse commerciéle omroepen zijn inmiddels met HD uitzendingen begonnen. Eric
Eljon van SBS Broadcasting maakte bekend dat NET5 vanaf volgende week in HD uitzendt,
Veronica en SBS6 volgen in januari. Vooralsnog is Net5 alleen bij kabelbedrijf Caiway in HD te
ontvangen. Dit zelfde kabelbedrijf zendt vanaf 9 november ook Eurosport HD uit, waardoor deze
zender nu bijna in heel Nederland in HD beschikbaar is. Danny Menken van Eurosport toonde zich
verheugd over deze samenwerking omdat sport, en de bijbehorende actie en emotie, zich
uitstekend leent voor HD kwaliteit. Naast SBS en Eurosport kondigde Ruud Hendriks van Het
Gesprek aan per 1 januari a.s. ook in HD te gaan uitzenden. Naast meer kanalen in HD worden ook
steeds meer programmads i n HD gegtdibpeocendage dan 36 nu ndar
70% in 2012 ten tijde van de Olympische Spelen.
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6 Special: HD Barometer

GfK HD Barometer GfK
| 2 |
De HDTV heeft inmiddels in veel
T huishoudens haar intrede gedaan,
- > zoals de afgelopen tien edities van

DVD players Bl -Ray,

High Definition
Camcorders

&

HD Beamers

Game consoles PS3, Xbox
360/HD DVD player

TVHD ready and Full HD

\

PCDVD Players Blu -Ray,
HD DVD, Universal

HD Rec. Media

HD Set Top Boxes

de monitor digitale televisie werde
gedocumenteerd. Daarmee heeft de
HD resolutie ook haar intrede
gedaan in veel van de apparatten
die rondom de televisie worden
gebruikt.

Verhouding van HD randapparatqur GiK
Marktaandelen jan-sept 2009 (units)
[ 2]
Settop boxen en Gaming consoles
gekocht in de periode januari tot
september 2009 zijn al voor bijna
een derde uitgerust met HD beeld.
- Ook bij DVD/Blu-ray spelers is het
st i aandeel al aanzienlijk met 15%
@0 geaners terwijl bijna 10% van de
Sroms o e camcorders en notebooks al HDTV
capaciteiten heeft.
Aans_cha_f HD apparatuur neemt toe! GfK
Groei % jan-sept 09 vs 08 (units)

HD Blu- Ray speler

SD DVD speler

HD Camcorder
SD Camcorder
HD Settopbox 90i6

SD Settopbox

HD Beamers

SD Beamers

HD Notebooks

SD Notebooks

296,1

T
150

T T
250 300

GIK Panelmarkt

De groei in de verkopen van deze
categorieén producten neemt dan
ook de laatste maanden aanzienlijk
toe. Het aantal verkochte Blu-ray
spelers was

keer zo hoog als in de vergelijkbare
periode in 2008. Bij de settop

het aantal verkochte producten met
HD capaciteit.

in de eerste drie
kwartalen van 2009 dan ook vier

boxen en notebooks verdubbelde
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Prijsontwikkeling HD apparatuur, HD steeds betaalbaarder!
Gem. prijs jan-sept 09 vs 08

GfK
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B HD Camcorder

B HD Settopbox

B HD Blu- Ray speler
B HD Beamers

B HD AHS HT Blu-Ray

GiK Panelmarkt

De prijzen van veel van de HD
producten daalden in het afgelopen
jaar dan ook aanzienlijk, met
uitzondering overigens van de HD
settopboxen.

In de verkoopaantallen speelt de
HD settopbox een belangrijke rol, in
drie kwartalen gingen er meer dan
90.000 over de toonbanken. Dit is
overigens niet de totale markt
omdat er ook HD boxen
rechtstreeks  door  exploitanten
worden geleverd en verhuurd. De
groei van audio/home theater
apparatuur met Blu-ray groeit ook
opvallend.

Alle verkopen van Blu-ray in de
afgelopen drie  jaar hebben
inmiddels tot een penetratie van
6,5% van de huishoudens geleid.
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7 Berichten in de media over

Digitale TV

Son en Breugel bediend door
OnsBrabantNet

Glasvezelaanbieder OnsBrabantNet is
begonnen in Son en Breugel, waar de
inwoners begin november een aanbieding
kregen voor analoge en digitale televisie,
vaste telefonie en een snelle
internetverbinding. Het aanbod komt van
dienstaanbieder Edutel die abonnees aansluit
via het netwerk van OnsBrabantNet. Diens
derde generatie netwerk heeft een maximum
snelheid van 1 Gbps. De aanbieder hoopt zo
snel mogelijk de dienst voor digitale televisie
(PlusTV) zodanig te verbeteren dat er weer
nieuwe klanten aangesloten kunnen worden.
De kwaliteit van het aanbod was zo slecht dat
klanten vooralsnog niet hoeven te betalen.
De aanbieder van de digitale televisie,
Hertzinger, zegt inmiddels gestopt te zijn met
het leveren van diensten aan OnsBrabantNet.
Pikant is dat KPN al per 1 januari 2010 juist
wil stoppen met het leveren van analoge
televisie in de steden waar het FttH heeft
uitgerold, namelijk Son en Breughel, Almere,
Elburg, Uden en Veghel.

Kliknieuws, 18 -11-09; De Onderrnemer 18 -
09-09; KPN 18 -09-09

Xbox voor televisie

al snel na start van de aankoop gekeken kan
worden. Huur voor 14 dagen (of 48 uur vanaf
dat men begint te

1,99 en koop mi ni maal

films kunnen ook overgezet worden naar een
PSP om daarop bekeken te worden.

Lokale omroepen KPN

Interactieve TV

bij

KPN begint nog dit jaar met een pilot voor de
doorgifte van publieke lokale omroepen via
glasvezelnetwerken en het basispakket van
KPN IPTV. Hierover is inmiddels een
modelovereenkomst overeengekomen tussen
KPN en de OLON. Zowel de televisie, tekst-tv

a

kijken)

en radi oprogrammads zul |l en
Microsoft is bezig om met de Xbox360 via doorgegeven met behulp van apparatuur en
internet een compleet televisiepakket aan te faciliteiten die KPN plaatst in de studio van de
bieden. In Groot-Brittannié kan de online lokale omroep.
dienst van SkyBSB al via de Xbox 360 Ook UPC en Ziggo zijn van plan steeds meer
worden bekeken. Vooralsnog lijkt het te gaan lokale omroepen in de digitale pakketten te
om toegang tot de Oui t zendgaangoprne@meni $PCO begint hiermee begin
video on demand diensten. In Nederland zijn volgend jaar en houdt de lokalen ook in het
voorlopig alleen Twitter en de videodienst analoge pakket.
Zune via de Xbox beschikbaar. Zune biedt Radio.nl, 16 -10-09; UPC 24 -11-09
0.a. circa 100 films van Universal, Warner,
MGM en Paramount. Daarmee lijkt de kop s A ;
van het artikel hierover in De Volkskrant, VoIIedlge programmacgs b i ]
6Xbox maakt straks kabel YOMTUBEyi:(enne
overbodigbd nogal kort door de bocht.
Sonybés Playstation 3 maakt VoarEmgelsedkikers biede YouTube complete
soortgelijke ontwikkeling door. Via het programmads van diverse t e
PlayStationNetwork kunnen bezitters in maatschappijen als BBC, ITN, Channel 4 en
Frankrijk, Duitsland, Spanje en het Verenigd BBC Worl dwi de. Hi ervoor i s ee
Koninkrijk inmiddels meer dan 2000 films Showsd sectie ingericht waari |
huren of kopen, vaak naar keuze in HD of vol l edi ge programmads zijn opg
standaard definitie. Er wordt gebruik deze programma és zijn gratis te beki

gemaakt van progressive download zodat er

@ &
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zal naar keuze van de content eigenaar
voorzien zijn van reclame.
Broadband TV News, 19 -11-09

Omroep Flevoland direct op
Philips Net TV

De Philips TVds met de
gebruikt worden om naar internet televisie en
websites te kijken. De regionale zender
Omroep Flevoland gaat nu als eerste omroep
in Nederl and
systeem. Begin 2010 komt er ook een
OGuitzending gemi st od
Flevoland via dit systeem.

Analoog verdwijnt bij Caiway
en Rekam

Op 10-10-10 is Caiway samen met het
Goudse Rekam van plan om de doorgifte van
analoge televisiesignalen te staken. Volgens
de kabelexploitant is nu 85% van de klanten
al digitaal kijkt de doorgifte van analoge
televisie niet meer nodig en kan de capaciteit
beter gebruikt worden voor nieuwe HD-
programmas?o en ander e

Eind november wordt het aantal analoge
kanalen al verminderd tot 15. De
vrijkomende capaciteit wordt gebruikt om
extra HD-zenders toe te voegen aan het
Basic en het HD-pakket. De analoge
radiozenders in FM blijven vooralsnog wel
doorgegeven. Caiway en Rekam zijn ook van
plan een DVB-T pakket te gaan doorgeven.

Conceptbesluiten open kabel

De OPTA heeft concept besluiten gepubli-
ceerd over de toegang van alternatieve
aanbieders van een analoog televisiepakket
via de kabelexploitanten. Abonnees van
Ziggo of UPC die alleen een analoog pakket
hebben zouden vanaf maart moeten kunnen
overstappen. Vijf maanden daarna zouden
ook abonnees die meer of andere diensten
afnemen een analoog of digitaal
zenderpakket van een andere aanbieder
moeten kunnen afnemen. Er wordt nog
gesteggeld over de prijzen en over de
invoeringsmethode.

DigiTVnews, 4 -11-09

NOS met CatchupTV op PS3

In samenwerking met Sony experimenteert
de NOS met het aanbieden van recente
programma;s van de NOS via de PS3. Voor
Catchup TV is wel een systeemupdate van de

@

programmadfs

di enst

PS3 nodig, maar dan kan de eigenaar ook
kijken naar het laatste NOS Journaal of
Jeugdjournaal en naar recente nieuws- en
sport reportages.

NOS, 19 -11-09

KPN IPTV: 70.000 klanten

TV dienst kunnen .

Uit de nieuwste kwartaalcijfers blijkt dat er
aan het eind van het derde kwartaal 70.000
klanten waren voor het KPN IPTV platform.

a aepaverige 92,4, Yo vany qiet televisieklanten

van KPN kijken via Digitenne naar televisie.
van

KANALEN

Omroep

Nieuwe kinderzender Pebble
bij CAIW

Pebbl e bi edt me t n a maer-
landse tekenfilms en kinderprogramma 6 s
Bassie & Adriaan, Alfred J. Kwak en der-
gelijke aan. Het gaat met name om materiaal
uit de jaren tachtig en negentig van de 20e
eeuw. De zender is sinds 12 november te
zien in het digitale basispakket van CAIW.
Radid Ng 13 dlile€0a st en .

Nieuw themakanaal RLT

Lounge

RTL heeft een nieuw TV-kanaal gestart met
RTL Lounge, waarin con
over drame en lifestyle worden getoond. Het
kanaal gericht op vrouwelijke kijkers heeft
sinds de start op 2 oktober een groeiend
weekbereik tot bijna een half miljoen unieke
kijkers gerealiseerd. Best bekeken
programma is daarbij Vrouwen 13+ dat al
285.000 unieke kijkers wist te trekken. Het
kanaal is al bij UPC in het Royaal pakket en
bij Ziggo in het Film & Entertainment pakket
te bekijken.

Radio NL, 4 -11-09

Nieuwe Nederlandse zender

De nieuwe Nederlandse zender Onze TV van

presentator Willie OQosterhuis begon in
september met uitzenden via Ziggo en
mogelijk ook via Caiway, Cogas en

Reggefiber. De zender richt zich met muziek,
soaps, show en nieuws op noordoost
Nederland. De lancering leek even in gevaar
toe Oosterhuis in de zomer een hartinfarct

Okl assi e
al s

tinu pr

kreeg maar bleek er toch klaar voor: i Wi |j

willen televisie maken met hart en ziel en dat
geldt voor mij nu meer dan ooit. Televisie dat
werkelijk het venster van onze wereld is.
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Onze wereld, waar
waar het leven van ieder mens telt. Het leven
en de mensen zijn de basis van de
progr amma 0 s Willie ®dsterhuis. "Onze
TV wil niet eenzijdig iets uitstralen maar tot
interactie en deelneming uitdagen".

VPRO met meer themakanalen

Begin volgend jaar begint de VPRO met drie
nieuwe themakanalen voor digitale
distributie. Het gaat om Young Professionals
Klassiek, Young Professionals Jazz en een
kanaal voor Eigentijdse muziek. Met de
kanalen wil de VPRO het muziekaanbod van
de NPO aanvullen en het gat vullen dat
ontstaat nu de Concertzender alleen nog in
Amsterdam uitzendt.

Onder de naam Oorsmeer is de VPRO ook
begonnen met een crossmediaal concept, een
opiniérend discussieplatform over het nieuws

en media, waarbij o0.a. gebruik wordt
gemaakt van podcasts.

Disney Channel naar
Nederland

Bij UPC is sinds begin oktober het kinder-
kanaal Disney Channel zowel in analoog als
digitaal te bekijken. De zender bestaat al
sinds 1983 en richt zich op kinderen van 2 tot
14 jaar. Vooralsnog is UPC de enige die de
zender in Nederland doorgeeft.

UPC, 15-09-09

FoxLife breed beschikbaar

De entertainment en lifestyle zender FoxLife
is vanaf september bij zowel Ziggo als UPC te
zien. De zender richt zich op moderne
vrouwen tussen 20 en 49 jaar en laat onder
andere bekroonde internationale tv-series en

reality programmads zi en
in Nederland te zien waren.

Medianed, 22 -09-09

TV538 verwacht

Radio 538 werkt aan een nieuw
televisiekanaal voor digitale televisie, TV538.
Volgens algemeen directeur Jan-Willen
Briiggenwirth heeft de zender nog veel

ongebruikt beeldmateriaal van bijvoorbeeld
het jaarlijkse Koninginnedagfeest en wil het
de uitgebreidere mogelijkheden van digitale
televisie daarvoor benutten. Men wil ook
gaan experimenteren met betaalradio.
Broadcast Magazine, 23 -11-09

6al tiijd
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RTL Gemist bij UPC, Ziggo

RTL heeft haar aanbod
televisied bi]j zowel
ondergebracht. Als klanten van UPC naar een
RTL zender kijken komen ze met de Rode
Knop direct bij het RTL Gemist aanbod
terecht. Vanuit andere zenders kom je er via
de OnDemand knop. De meeste uitzendingen
zijn tien dagen lang gratis terug te kijken,
voor sommige zoals de Europa League wordt
een kleine vergoeding gevraagd.

Bij Ziggo maakt de service RTL Gemist nu
onderdeel uit van het aanbod onder de
verzamel naam O6Net Gemist
kan een grote selectie van de vier RTL
zenders tot tien dagen na de uitzending
worden teruggekeken. Ziggo heeft ook
Gemiste TV aanbod bij nieuwe zenders zoals
RTL Lounge en Fox Life onder de noemer
600it Gemistd die per
Uniek voor europa is de On demand dienst bij
de zenders SciFi en 13th Street die in oktober
werd gelanceerd. Verder zijn er video on
demand deals afgesloten met alle grote
filmmaatschappijen, Disney, Warner, Sony,
Universal, Paramount evenals met een groot
aantal Nederlandse onafhankelijke
filmbedrijven.

Ziggo, 18 -11-09

Faillissement Joost verwacht

De online video dienst Joost lijkt het einde te
naderen. Onlangs werd het kantoor in Leiden
gesloten, nadat twee jaar gelden al het
kantoor in Londen sloot. Het bedrijf van
skype oprichters Friis en Zennstrom werkte in
eerste instantie met een eigen applicatie die
gedownload moest worden maar stapte later
over op video in de webbrowser en ging ook
whitdlabé&l aann'bigaten. Dt rli]qdf3 Sllemaal niet
tot positieve resultaten geleid te hebben.
Webwereld, 16-11-09

CONSUMENT

SKO: digitale kanalen minder
bekeken

Een onderzoek van de Stichting
Kijkonderzoek concludeert dat het
weekbereik van de specifiek digitale kanalen
stilaan daalt. In oktober was het bereik met
2,5 procent gedaald tot 25,7 procent van de
Nederlandse bevolking van zes jaar en ouder.
Onder huishoudens die beschikken over
digitale ontvangst was het bereik nog 41,7
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procent. Er wordt dus weer meer naar de
6al gemene 0 kanal en
vierweekse bereik lag met resp. 49,4 procent
van de bevolking en 70,4 procent van de
digitale huishoudens ook lager dan de
voorafgaande periode. Uit het SKO onderzoek
(een pilot) blijken 13th Street en Humor TV
het meest bekeken.

Adformatie, 11 -09

Analyse van WebTV

SKO heeft een nieuwe applicatie laten
ontwikkelen om de informatie  over
opgevraagde WebTV streams die sinds het
najaar van 2008 worden verzameld te
ontsluiten. Met het door Intomart GfK
gemaakte programma kunnen partners en
participanten van SKO verschillende
rapportages maken zoals de toplijst per
thema of per zender.

Ook SPOT heeft in haar TV rapport over 2009
een aantal conclusies getrokken over het
gebruik van online streams naast het kijken
naar digitale zenders en uitgesteld kijken.
Volgens SPOT vinden deze vormen van kijken
vooral plaats naast het gewone live-kijken.
Het kijkaandeel van live tv neemt niet af en
het aandeel van de top 5 zenders neemt
terwijl het aandeel van de zenders 11-20
afneemt.

Senioren omhelzen computer

Onderzoek onder bezoekers aan Seniorweb
laat zien dat mensen boven de vijftig in grote
meerderheid meer achter de computer dan
voor de televisie zitten. Van de door
seniorweb senioren genoemde leeftijdsgroep
besteedt 84% meer tijd aan computeren,
terwijl 44% het meeste tijd aan televisie
besteedt en een goed boek lezen voor 33%
de meeste tijd vergt. Over de
representativiteit van het onderzoek onder
2500 bezoekers van de website vermeldt het
bericht niets.

Seniorw eb, 16 -09-09

HDTV

RTL in HD bij UPC, SBS volgt

Half oktober begon UPC met het uitzenden
van RTL 7 en RTL 8 in HD. Voorlopig zijn
beide zenders uniek voor het (betaalde) HD
pakket van UPC en is RTL de eerste
commerciéle zender in Nederland met HD
uitzendingen. Volgens RTL zijn de andere
twee RTL zenders wel technisch klaar voor

@

HD maar RTL wel niet teveel tegelijk. In

g e k e k enovembeétezou obko $BStzender Net5 in HD

beschikbaar komen en worden SBS6 en
Veronica in januari 2010 in HD verwacht.

KPN met HDTV en VDSL2

In de loop van volgend jaar introduceert KPN
een HDTV aanbod via haar IPTV dienst.
Tevens wijzigt de operator haar uitrolplannen
VDSL2, waarmee de capaciteit van de
internet verbindingen via de telefoonlijnen
aanzienlijk verhoogd kan worden. VDSL2
wordt niet alleen meer naar straatkasten
uitgerold, maar zal nu ook in wijkcentrales
worden geplaatst zodat met een vrij beperkte
investering toch 80% van de huishoudens
kan worden bereikt. De lancering van HDTV
wordt in het tweede kwartaal van 2010
verwacht.

Tele2 begin 2010 met HD

Nieuwe multiplay klanten van Tele2 krijgen
nu al een HD PVR decoder ter waarde van
U349 gratis bi]j hun
2010 kunnen ze daarmee het dan te lanceren
pakket HD zenders ontvangen en opnemen.
Het nieuwe triple play abonnement inclusief
HD gaat w49, 95 per
nieuwe abonnees die in de nieuwe campagne
aanmelden betalen de eerste zes maanden
slechts de helft. Welke zenders Tele2 gaat
doorgeven is nog niet bekend.

Tele2, 10 -09-09

YouTube met 1080p

Sinds kort ondersteunt YouTube ook het
uploaden van originele content in 1080p. De
grootste videosite volgt daarmee het
voorbeeld van sites als Vimeo en Hulu die al

veel langer 1080p ondersteunen. YouTube
komt hiermee omdat steeds meer
consumenten camcorders hebben die in

1080p opnemen.

Broadcasting&Cable, 12 -11-09

SBS gebruikt dark fiber
Eurofiber voor HD

SBS Broadcasting gaat voor haar HDYV

uitzendingen onbelichte glasvezelverbinding
van Eurofiber gebruiken. Een ring gaat de
hoofdlocatie van SBS en studio's in
Amsterdam via datacenter  Telecity-2
verbinden met de MediaGateway op het
Hilversumse Mediapark. De hoogredundante
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verbinding is bedoeld voor High Definition
(HD)-uitzendingen van de SBS zenders. De
complete ring is begin oktober opgeleverd.
Eurofiber, 12 oktober 2009

Promotie HD tot winterspelen

Canal Digitaal en Astra promoten samen van
november tot de Olympische Winterspelen in
Vancouver het HDTV aanbod via de satelliet.
De winterspelen zijn via de satelliet op
diverse kanalen te bekijken.

CanalDigitaal, 2 -10-09

TECHNIEK

Dutchtronics mediacenter

De Nederlandse start-up Dutchtronics heeft
de PConTV gelanceerd, een
consumentenproduct dat het wvoor het
mogelijk maakt om alle computers in huis
over te nemen via de TV en pc-content of
films en video op internet integreert in de
televisie. Anders dan bij de bekende
mediastreamers zijn volgens PConTV niet
alleen de mediabestanden naar de TV te
halen, maar zijn alle computers in huis
volledig toegankelijk via de televisie, met
behulp van netwerkverbindingen via het
stroomnet. Consumenten kunnen op deze
manier hun eigen mediagebruik bepalen. Op
dit moment draait de PConTV alleen op
Windows.

Dutchtronics, 12  -11-2009

CI+ televisies van Sony

De nieuwe serie Bravia televisies van Sony
met ingebouwde CI+ common interface zijn
door Ziggo gecertificeerd voor gebruik met de
Ziggo smartcard en de speciale CI+ module.
Daarmee kunnen eigenaren van de Sony
televisies zonder settopbox gebruik maken
van de digitale telvisiediensten van Ziggo. Er
zijn al 44 modellen Sony Bravia televisies
gecertificeerd door Ziggo.

Ook Caiway biedt

inmiddels een CI+
oplossing aan. Intussen denkt UPC nog na

over het ondersteunen van de CI+ standaard.
Terwijl de Zwitserse zuster Cablecom al wel
begint met CI+ kijkt UPC Nederland nog de
kat uit de boom. Vooral de hoge tevredenheid
van de klanten die een mediabox gebruiken
doet UPC twijfelen aan de vraag naar CI+
onder consumenten.

3D op Blu-ray in aantocht

Nog dit jaar wordt een eerste specificatie
voor 3D materiaal op Blu-Ray verwacht. De
Blu-ray Disc Association, waarvan 180
bedrijven inclusief de
verwacht dat al in de loop van 2010
producten zoals 3D-televisies en 3D Blu-ray
spelers op de markt zullen komen. De BDA
gaat voor een signaal met dubbele 1080p
kwaliteit, terwijl bijvoorbeeld Sky in 2010
begint met een signaal dat binnen de
bestaande HD settopboxen kan worden
verwerkt. Sky heeft inmiddels 1,3 miljoen HD
klanten met een settopbox die ook 3D
aankan. Om het eerste 3D kanaal waarmee
Sky in 2010 begint te kunnen bekijken moet
wel een nieuwe 3D Ready televisie worden
aangeschaft.

DigiTVnews, 20 -11-09

Steun voor DVB-C2

Onder kabelexploitanten is redelijke steun
voor de nieuwe uitzendstandaard DVB-C2.
Tijdens de IBC in Amsterdam ondertekende
ook Ziggo een oproep om de in ontwerpfase
verkerende standaard te gebruiken in digitale
decoders. Tegelijk betekende dit volgens
Ziggo geen besluit om de standaard ook
daadwerkelijk te gaan toevoegen, met name
vanwege het feit dat deze niet backwards
compatible is en de Ziggo klanten (die hun
decoders zelf moeten kopen) oude settop
boxen dus niet meer zouden kunnen
gebruiken.

Tweakers, 14 -09-09

ARD en ZDF: analoge satelliet
uit in 2012

De Duitse publieke zenders ARD en ZDF zijn
van plan om hun analoge uitzendingen via de
satelliet per 30 april 2012 te staken. De
verwachting is dat ook de commerciéle

zenders deze datum analoog zullen
uitschakelen.
Broadband TV News, 22 -10-09
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