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1 Monitor Digitale TV in Nederland

Voor de achtste keer verschijnt de Monitor Digitale TV in Nederland, met de nieuwste cijfers,
analyse en nieuws over het eerste kwartaal van 2009. De monitor verschijnt ieder kwartaal met de
belangrijkste ontwikkelingen en statistieken op het gebied van digitale televisie.

De Monitor Digitale TV in Nederland biedt inzicht in het aantal huishoudens in Nederland dat is
aangesloten op Digitale Tv-infrastructuren. Deze informatie is afkomstig van de deelnemers van de
Expertgroep Digitale TV, aangevuld met publieke bronnen.

De Monitor Digitale TV geeft ook inzicht in het tempo waarmee Nederlandse huishoudens voor hun
televisiediensten overschakelen naar digitale ontvangst en platte, grote beeldschermen. Voor dit
doel wordt samengewerkt met onderzoeksbureau GfK Benelux Marketing Services te Amstelveen,
zie www.gfkbenelux.nl.

De overzichten van relevante ontwikkelingen in de afgelopen en de komende periode zijn
samengesteld op basis van informatie vanuit de deelnemers van de Expertgroep Digitale TV en
publieke bronnen. De bloemlezing uit recent verschenen berichten in de pers wordt samengesteld
in samenwerking met DIGItvNEWS, zie www.digitvnews.nl.

De Monitor Digitale TV beoogt daarbij een overzicht te geven zonder de pretentie te hebben om
volledig te zijn. Partijen die informatie willen toevoegen die past binnen het kader van de Monitor
Digitale TV in Nederland kunnen hierover contact opnemen met iMMovator Cross Media Network te
Hilversum, zie www.immovator.nl.

Adressen & contactpersonen

Immovator Cross Media Network
Postbus 124

1200 AC Hilversum
www.immovator.nl

Contact: Freek van 't Ooster
e-mail: freek.vantooster@immovator.nl
tel nr: 035-677 7507

GfK Benelux Marketing Services BV
Krijgsman 22-25

1186 DM Amstelveen
www.gfkbenelux.nl

Contact: Barbara Schouten
e-mail: barbara.schouten@gfk.com
tel nr: 020-7133000

DIGItvNEWS
www.digitvnews.nl

Contact: Jan Boers
e-mail: info@digitvnews.nl
tel nr: 06 53283865
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2 Over de Expertgroep Digitale TV en de Monitor

In de afgelopen tijd is de groei van digitale televisie met name voortgekomen uit de snelle
toename van het aantal platte beeldschermen thuis. Consumenten kiezen onder andere voor
digitale televisie omdat ze er van uit gaan dat een digitaal signaal per definitie een betere beeld-
en geluidskwaliteit levert dan men gewend is. De ontwikkeling naar steeds grotere beeldschermen
vraagt ook om een betere kwaliteit van het signaal. Distributiepartijen hebben deze ontwikkeling
verder versterkt door aan de aanbodkant te zorgen voor doorgifte van meer zenders in de digitale
pakketten en van abonneetelevisie kanalen zoals Film1 en Sport1.

Medio 2007 is dit verder aangevuld met een breed Video-on-Demand aanbod variérend van films
tot “uitzending gemist”-content. Omroepen en andere marktpartijen hebben de komst van digitale
TV aangegrepen om specifieke kanalen te programmeren rond bepaalde thema’s als nieuws,
muziek, sport, kinderen, etc (“themakanalen”). Er wordt in toenemende mate getest met de
interactieve mogelijkheden van de digitale settopbox, zowel in programma’s als in reclame-
uitingen. Met het uitzenden in HDTV van de grote toernooien in de zomer van 2008 is ook de
introductie van HDTV over verschillende infrastructuren op gang gekomen. Dat zal in de loop van
2009 met de integrale doorgifte van de publieke omroepen in HDTV verder versnellen.

Digitale televisie zorgt dus voor nieuwe kansen en impulsen in de radio- en televisieketen. Cruciaal
daarbij is dat radio en televisie een sector is die gedreven wordt door massaliteit en
standaardisatie. Diensten worden pas levensvatbaar als een belangrijk deel van de Nederlandse
bevolking ermee bereikt kan worden en er gebruik van kan of wil maken. Het is daarom voor de
sector van groot belang dat in Nederland zo snel mogelijk de omschakeling wordt voltooid naar de
complete digitale televisie-infrastructuur. Dit leidt enerzijds tot grote kostenbesparingen omdat
schaarse bandbreedte kan worden vrijgemaakt voor nieuwe digitale diensten. Anderzijds zijn
digitale diensten (waaronder hoogwaardige televisie en radio) de kern van een nieuwe reeks
economische mogelijkheden voor de sector.

De Expertgroep Digitale TV zet zich in om de acceptatie van digitale televisie in Nederland te
versnellen en neemt daarvoor diverse initiatieven (zie kader) waaronder deze Monitor Digitale
Televisie. Via de monitor publiceert de Expertgroep periodiek de belangrijkste ontwikkelingen in
Nederland. De Monitor Digitale TV wordt ieder kwartaal gepubliceerd. De inhoudelijke redactie
wordt gevoerd door iMMovator Cross Media Network.

De Expertgroep Digitale TV is een industrieplatform dat de belangrijkste partijen verenigt die
in Nederland samen de dienst Televisie verzorgen. Doelstellingen van de Expertgroep
Digitale TV zijn:

e Versnelling van de adoptie van digitale televisie in Nederland in termen van
huishoudens die zijn aangesloten op digitale televisie, ongeacht de onderliggende
infrastructuur (DVB-C, DVB-S, DVB-T, IP)

e Verbreding van de toepassingen en diensten die via de digitale tv-infrastructuur tot
exploitatie kunnen worden gebracht.

¢ Verdieping van de content-ervaring door hoogwaardige beeldkwaliteit in combinatie
met het benutten van de internetervaring t.a.v. het bieden van context,
interactiviteit en personalisering.

e Garanderen van basiskwaliteit van (content)diensten op voldoende niveau.

In de Expertgroep Digitale TV zijn verenigd: producenten, omroepen (publiek en
commercieel), Beeld en Geluid, AV Facilitaire industrie en distributiepartijen. De volgende
partijen hebben momenteel zitting in de Expertgroep: Endemol, Eyeworks, Nederlandse
Publieke Omroep, NOS, RTL Nederland, SBS, regionale omroepen verenigd in ROOS, Beeld
en Geluid, Technicolor Nederland, United Broadcast Facilities, UPC, Ziggo, KPN, Tele2 en
CanalDigitaal.

De Expertgroep Digitale TV is een initiatief van iMMovator Cross Media Network in het kader

van de programma’s Versterking Multimediacluster en MultiMedia-impuls, die mogelijk zijn
gemaakt door de Provincie Noord-Holland en de Taskforce Innovatie Regio Utrecht.
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3 Aansluitingen Digitale TV in Nederland

Ontwikkeling aantal aansluitingen op digitale televisie

In het eerste kwartaal van 2009 was er opnieuw een groei van meer dan 200.000 abonnees op
digitale televisie. Dit was goed voor een groei van 6,5 % ten opzichte van het vorige kwartaal en
een groei op jaarbasis van 27%.

GfK Retail and Technology The Netherlands 19 June 2009

Aansluitingen Digitale TV t/m eerste kwartaal 2009 NL GfK
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Ontwikkeling in aantallen abonnees met ontvangst digitale televisie, x 1.000

Bovenstaande grafiek geeft een indicatie van het aantal huishoudens dat inmiddels is aangesloten
op enige vorm van digitale televisie. De grafiek is gebaseerd op gegevens die door de
distributiepartijen zijn verstrekt of via publieke bronnen als persberichten/kwartaalcijfers zijn
gepubliceerd, aangevuld met inschattingen van deskundigen®. Deze gegevens zijn opgeteld en niet
ontdubbeld voor bijv. huishoudens met meerdere aansluitingen of recreatief gebruik, zodat de
totale penetratie theoretisch boven de 100% kan stijgen. Ook verschillen de definities die de
diverse distributiepartijen hanteren als grondslag voor de gepubliceerde aantallen. Het doel van
deze grafiek is primair de ontwikkeling aan te geven in de afgelopen kwartalen.

! De cijfers voor glasvezelaansluitingen (Fibre-to-the-Home) zijn nog niet opgenomen in deze grafieken, maar w
betreffen wat digitale televisie betreft nog een relatief gering aantal aansluitingen.
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In relatie tot het aantal huishoudens in Nederland is de penetratie van digitale televisie in de
afgelopen twee jaar toegenomen van 21 procent begin 2006 tot 56,5 procent aan het eind van het
eerste kwartaal 2009.

Ontwikkeling aantal huishoudens &

penetratie digitale tv aansluitingen t/m eerste kwartaal 2009 NL GfK
bron: opgaven aanbieders
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Ontwikkelingen in verkopen apparatuur

In de voorspelling van de verkopen van platte beeldschermen in 2009 is in het eerste kwartaal van
2009 een lichte wijziging opgetreden ten faveure van de LCD-schermen en is de groei in de
verkoop van grote plasmaschermen tot stilstand gekomen. In de voorspelling van GfK voor 2009
neemt het aantal verkochte televisies nog iets verder af tot 1,71 miljoen stuks maar dat aantal zal
in 2010 weer licht stijgen tot bijna 1,8 miljoen.

Totale TV verkopen in Nederland per type TV. GfK

Schatting totale markt op basis van GfK Panelmarkt
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Na het lichte herstel in de verkoop van traditionele beeldbuis toestellen in het derde kwartaal van
2008, verdwijnt dit soort televisie vrijwel geheel uit de verkoopstatistiek. In 2009 worden er nog
maar enkele tienduizenden beeldbuis televisies verkocht.

Aandeel van de "Platte TV"in de TV verkopen NL GfK

Op basis GfK Panelmarket laatste 24 maanden, apr 2007 - mrt 2009
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De trend waarbij de televisiekoper in Nederland in de laatste jaren steeds grotere televisies is gaan
kopen, lijkt inmiddels wel voltooid. Zo'n 20 procent van de markt bestaat uit toestellen van 23 inch
of kleiner, 55% koopt toestellen tussen de 24 en 39 inch en de markt voor televisies van 40 inch of
groter telt ongeveer 25%.

Ontwikkeling beeldformaat "Platte TV" in inchmaten GfK

Op basis van GfK Panelmarkt , laatste 13 maanden, Maart 2009 (units %)
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Ook het aandeel van de platte schermen die geschikt zijn voor de ontvangst van HDTV (HD Ready
of FullHD) neemt niet meer noemenswaardig toe en blijft gehandhaafd op circa 92 procent.

GfK Retail and Technology The Netherlands 15 June 2009

Verhouding HD TV vs. SD TV bij "Platte TV" GfK
Op basis van GfK Panelmarkt laatste 24 maanden, apr 2007 — mrt 2009

100

920

80

70

60 osb EHD

40

30

20

MHHHHIH H |12
. 2= 1l 1o el = e A e e =1 =1

apr- mei- jun- jul-07 aug sep- okt- nov- dec- jan- feb- mrt- apr- mei- jun-

07 07 07

07 07 07 07 08 08 08 08 08 08

jul-08 :ug sep- okt- nov- dec- jan- feb- mrt-
08 08 08 09 09 09

Het aandeel van de FullHD verkopen ws het laatste kwartaal van 2008 nog aanzienlijk toegenomen
ten opzicht van de prognose uit het derde kwartaal, waarmee een kwart van de verkochte
toestellen in 2008 van de FullHD kwaliteit was. In de nieuwste verwachting van GfK zet deze
ontwikkeling zich in 2009 iets minder sterk door dan eerder verwacht maar zal in 2010 70% van de

verkopen betrekking hebben op Full HD schermen.

GfK Retail and Technology The Netherlands 15 June 2009

Ontwikkeling FULL HD & HD TV verkopen 1998-2010 NL GfK
Schatting op basis van GfK Panelmarkt
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In 2008 steeg het percentage HD huiskamers met een HD-scherm van 28% naar 49%. Dit
percentage zal in 2009 verder stijgen tot 70 procent en aan het eind van 2010 zal maar liefst 91%
van de eerste toestellen een HD-scherm zijn. Daarbij neemt de rol van FullHD schermen snel toe
tot een penetratie van 37% aan het eind van 2010.

Platte TV & HD TV Huishoud Penetratie

Penetratie Is een schatting op basis van winkelverkopen gecorrigeerd voor geschatte G'FK
vervangingsverkoop. Q1 2009 voor het meest gebruikte toestel in Huiskamer !
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4 Digitale kanalen en diensten

Digitale televisie levert een groot aantal nieuwe kanalen en diverse diensten met verschillende
functionaliteit op. Om inzicht te geven in het aanbod van kanalen en functionaliteit via de
verschillende distributeurs, zijn onderstaande tabellen samengesteld.

Nederlandse kanalen aanbod
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« NPO VoV \4 v
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Video on Demand v v 2\ v
Interactiviteit v %
a = al in aanbod
Dz = in planning
Functionaliteiten van uitstaande settop boxen

alleen zappen VOD/Programma op interactief PVR HD
verzoek
Ziggo 88 ,4% 5,9% 5,7%
UPC 100 % 100 % Ca. 50 %
KPN Digitenne 95,5 % 4,5 %
KPN Interactief 100% 100% 100%
| Tele2 100 % 100 %
‘| CAIW 98,5 % 1,5 %

- De hier gepresenteerde gegevens zijn gebaseerd op de opgaven van de betreffende partijen.
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5 Mijlpalen en toekomst

5.1 Activiteiten expertgroep

Rapport i MMo wntroductieivan HDTVi n Nederl ando openbaar

De Expertgroep Digitale TV buigt zich regelmatig over mogelijkheden om de kloof tussen HDTV-
aanbod en HDTV-vraag te doorbreken. Zo zet de Expertgroep Digitale TV zich in om afspraken te
maken tussen de partijen in de keten over hoe de televisiesector in Nederland de komende jaren
overgaat naar deze nieuwe digitale standaard. In opdracht van het ministerie van EZ is door
iMMovator een onderzoek uitgevoerd en gepubliceerd over de introductie van HDTV in Nederland.
Uit deze actielijn zijn ook de HD-Dagen en de HD-Awards voortgekomen. Het rapport is
beschikbaar via EZ en de website van iMMovator.

Standaardisatie

Op het gebied van Metadata, Programmagegevens en het Knoppengebruik voor interactieve TV
worden vanuit de expertgroep acties ondernomen om afspraken te maken tussen de partijen in de
keten zodat de dienstverlening over de hele keten kan worden gewaarborgd. Rondom metadata is
een traject opgezet met Dutch Guild (zie www.dutchqguild.nl), dat inmiddels een rapportage heeft
gemaakt over een ‘recommended practice’. Daarover is documentatie beschikbaar bij iMMovator
via info@immovator.nl. Daarnaast is onderzoek gedaan naar een standaardisatie van het
knoppengebruik voor interactieve toepassingen. Ook is er een actielijn uitgezet rondom de
volgende generatie Electronische Programma Gidsen (EPGSs).

5.2 Nieuws vanuit de expertgroep

Begin juli start de publieke omroep met de reguliere doorgifte van Nederland 1, 2 en 3 in HDTV.
Vanaf 4 juli is de Tour de France drie weken lang in HDTV te bekijken. Kabelexploitanten Ziggo en
UPC en glasvezelaanbieder XMS hebben al aangekondigd de drie zenders in HDTV te gaan
doorgeven, zonder meerkosten voor de kijkers. In eerste instantie zal er een beperkt aantal
programma’s in HDTV (zoals de Tour de France) worden doorgegeven en zullen de overige
programma’s worden opgewaardeerd. De Publieke omroep gebruikt daarbij de 1080i resolutie.



http://www.dutchguild.nl/
mailto:info@immovator.nl
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6 Berichten in de media over
Digitale TV?

DISTRIBUTIE

Ziggo moet toch naar

programmaraden luisteren

Volgens het Commissariaat voor de Media
moet Ziggo beter luisteren naar de adviezen
van de Kabelraden. Ziggo had in een aantal
gevallen de adviezen ‘opgevolgd’ door de
geadviseerde zenders in het digitale pakket
door te geven. Dit is volgens het
Commissariaat niet de bedoeling, volgens de
Kabelraden omdat nog steeds 90% van de
kijkers naar analoge zenders kijkt.

Radio.nl, 05-06-09

DAB in Engeland

De Engelse overheid heeft gekozen om binnen
zes jaar alle FM radio te migreren naar digitale
radio volgens het DAB systeem. Om dit te
realiseren wordt 0.a. nauw samengewerkt met
de auto-industrie om vanaf 2013 alleen nog
maar auto’s met DAB radio af te leveren. De
Britse overheid roept in het rapport Digital
Britain de overige Europese landen op om
samen te werken om tot een gezamenlijke
aanpak te komen. De Deense overheid heeft
onlangs ook besloten om de voorkeur te
geven aan DAB en internetradio. De FM
frequenties worden afgebouwd inclusief de

hoge licentiekosten voor  commerciéle
radiostations.

Worlddab.org, 16-06-09

Glasvezel naar 1 miljoen
aansluitingen

Volgens Telecompaper zullen in 2013 een

miljoen huishoudens bereikt worden door een
glasvezelkabel. In 2008 verdubbelde het
aantal aangesloten huishoudens bijna tot
336.500. De provincie Limburg wil een
bijdrage leveren aan de groei van glasvezel
door de opbrengst van de Essent aandelen
aan RWE te gebruiken om te investeren in de
aanleg van (glasvezel. Daarvoor zal een
Limburgs Netwerkbedrijf worden opgericht.
Telecompaper/De Telegraaf, 04-06-09

2 NB de hier vermelde berichten zijn een
selectie uit het nieuwsaanbod van de laatste
drie maanden. Bron: DIGItvNEWS

Achterhoek ook digitaal

Drie achterhoekse gemeenten, Brummen,
Lochen en Berkelland, kunnen sinds kort ook
genieten van digitale televisie van UPC. Zo
neemt het verspreidingsgebied van digitale
televisie nog steeds toe.

UPC, 15-4-09

KANALEN

Themakanalen in de zomer

De publieke omroepen gaan in de zomer in
plaats van herhalingen de highlights uitzenden
van de themakanalen, om daarmee de
bekendheid van de themakanalen te
verhogen. De themakanalen van de publieke
omroepen worden nog steeds slecht bekeken,
reden waarom vorig jaar het aantal al werd
teruggebracht van 17 naar 12. Door de
herhaligen in de middagprogrammering
zouden er meer kijkers getrokken moeten
worden.

Radio.nl/15/6/09

Satellietkijkers willen

schlagers

Een wedstrijd van SatelliteMagazine.com heeft
aangetoond dat lezers die meededen aan de
wedstrijd graag de muziekzenders SchlagerTV
en TV Oranje willen bekijken. De deelnemers
konden kiezen uit veertig in Nederland
beschikbare themakanalen. De stemmers
worden op hun wenken bediend omdat
SchlagerTV vanaf 1 juli door CanalDigitaal en
TV Vlaanderen zal worden doorgegeven. De
zender is verder sinds 1 juni te zien in het
Extrapakket van kabelexploitant Kabel Noord.
Satellitemagazine.com, 5/6/09

BravaNL in Haarlem

Per 1 juli gaat de nieuwe cultuurzender
BravaNL proefuitzendingen doen in de regio
Haarlem. De zender heeft na een advies van
de programmaraad een plek gekregen op het
netwerk van UPC en zal als het advies van de
programmaraad wordt gevolgd ook door
Lybrandt Telecom in de regio Haarlem worden
doorgegeven.

BravaNL, 3-6-09
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Sony Pictures bij Ziggo

Bij Ziggo zijn na een overkomst die gesloten is
met Sony Pictures Television binnen de
interactieve televisiedienst films van Sony te
bekijken tegen betaling. Sony gaat per jaar
meer dan 150 titels leveren.

Ziggo, 16-06-09

NPO blijft via CanalDigitaal

Het contract tussen CanalDigitaal en de
publieke omroep voor de doorgifte van
Nederland 1, 2 en 3 is verlengd voor een
termijn van vier jaar. De NPO betaalt aan
CanalDigitaal een vergoeding voor de
doorgifte, die ook voor TV Vlaanderen van
toepassing is. De abonnees van CanalDigitaal
betalen voor de ontvangst van de Nederlandse
publieke zenders geen aanvullende kosten.
Canal Digitaal, 04-06-09

Dusk bij CAIWAY

Het digitale kanaal Dusk van 2GrapesMedia is
op 14 mei gelanceerd bij CAIWAY. Dusk is een
op vrouwen gericht erotisch 18+ kanaal dat
24 uur per dag films en scenes uit die door en
voor vrouwen zijn geselecteerd.

Radio.nl, 14-05-09

SlamTV bij Ziggo

De jongerenzender van Flam Fm, Slam TV, is
eind april toegevoegd aan het digitale aanbod
van Ziggo. SlamTV gebruikt een interactief
format met de user generated content van het
Slam Do It Yourself platform. Luisteraars en
kijkers kunnen zo hun eigen filmpjes
aanbieden voor uitzending op TV.

Slam FM, 01-05-09

INTERACTIEF

Ondertiteling
Gemist

op Uitzending

De publieke omroep gaat op Uitzending
Gemist op internet ondertiteling aanbieden.
Daarmee is het naar eigen zeggen de eerste
Europese omroep. In het begin zal de
ondertiteling alleen voor computers draaiend
op Windows of Linux beschikbaar zijn, maar
software voor de Apple OS volgt spoedig.
Intussen is de ontheffing van de wettelijke
verplichting om de themakanalen op televisie

@

te voorzien van ondertiteling door het
Commissariaat voor de Media verlengd. Voor
de benodigde apparatuur loopt nog een
Europese aanbesteding.

Broadcastpress, 04-06-09

Hele films op Youtube

Google dochter Youtube is bezig om in
samenwerking met rechthebbenden complete
films en televisieprogramma’s op Youtube te
gaan aanbieden. Er zou overeenstemming zijn
met Sony Pictures, CBS, MGM en de BBC. De
leveranciers van de programma’s zouden gaan
delen in de opbrengst van advertenties die
Youtube aanbiedt op hun videowebsite.

Nu.nl, 17-4-09

CONSUMENT

Mediagebruik via internet

Volgens het CBS neemt het mediagebruik via
internet in snel tempo toe. Afgelopen jaar
gebruikte al meer dan de helft van de
internetgebruikers hun verbinding om naar de
radio te luisteren of televisie te kijken. Iets
minder dan de helft las of downloadde
kranten. Hoeveel tijd er via internet aan
traditionele media wordt besteedt en hoeveel
dat op het totaal van het mediagebruik is,
vermeldt het onderzoek niet. Wel is het aantal
huishoudens met een dagbladabonnement
tussen 2002 en 2007 met 10 afgenomen van
60% naar 50% en is de binnenlandse oplage
van dagbladen gedaarld van 4,3 miljoen naar
3,6 miljoen.

CBS, 18-05-09

HDTV

NPO regulier in HDTV

Begin juli start de publieke omroep met de
reguliere doorgifte van Nederland 1, 2 en 3 in
HDTV. Vanaf 4 juli is de Tour de France drie

weken lang in HDTV te  bekijken.
Kabelexploitanten  Ziggo en UPC en
glasvezelaanbieder XMS hebben al

aangekondigd de drie zenders in HDTV te
gaan doorgeven, zonder meerkosten voor de
kijkers. In eerste instantie zal er een beperkt
aantal programma’s in HDTV (zoals de Tour
de France) worden doorgegeven en zullen de
overige programma’s worden opgewaardeerd.
De Publieke omroep gebruikt daarbij de 1080i
resolutie.

NPO, 15-6-09
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Workshops over HD

De initiatiefgroep Dutchtuts, die
merkonafhankelijk advies wil geven over
hypegevoelige onderwerpen zoals HDTV,

organiseerde in november 2008 en juni 2009
workshops over de techniek van HD. Er blijkt
nog veel onduidelijkheid over de voors en
tegens van de verschillende formaten en
technieken en Dutchtuts wil cameramensen,
regisseurs en producenten met workshops
helpen om de juiste keuzes te maken.
www.dutchtuts.nl

Diffusie HDTV traag

In een tussentijdse rapportage van een
onderzoek naar de diffusie van HDTV in
Nederland concludeert onderzoekster Eva
Baaren dat HDTV heel traag op gang komt,
ondanks een behoefte bij de consument aan
betere beeld- en geluidkwaliteit. Volgens de
onderzoekster aan de Universiteit van Utrecht,
die wordt begeleid door Expertgroep Digitale
Televisie lid Erik Huizer, lag de prioriteit van
de aanbieders van televisie eerder bij de uitrol
en promotie van digitale televisie.

Universiteit Utrecht, mei 2009.

LHSSSI=NE=1S| ANGEN EN BEHOEFTEN

—

N
{

promotieonderzoek naar de

diffusle van HDTV In Neder-

land. Het laat zlen dat de trage | ’

vooruitgang van die deze diffu- [}

sle tussen 2006 en 2008 kende, pram
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omroepen en distributeurs

meer op digitale televisie dan
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DIt rapport geeft de tussentijd-
se resultaten weer van het

doorgewerkt bij de consument,
waar wel behoefte bestaat aan
HDTV kenmerken, maar het tot
dusver ontbreekt aan kennls,
positieve beriohtgeving, en een
goed aanbod van abonnemen-
ten die HDTV bieden.

Eva Baaren
Universiteit Utreoht
mel 2009

Een onderzoek naar de diffusie van
HDTV in Nederland, 2006-2008

Opkomst 3D verwacht vanaf
2011

Onderzoeksbureau Futuresource verwacht dat
vanaf 2011 de eerste huishoudens over zullen
gaan op 3D technologie. Daarbij zal de komst
van 3D op Blueray een belangrijke rol spelen.
Er moet nog wel heel wat gebeuren op het
gebied van standaardisatie en een coherente
introductie van een ‘3D-ready’ merk. Het

bureau voorspelt dat in 2012 al 10 procent
van de Japanse en Amerikaanse huishoudens
3D-enabled zullen zijn, met Europa op slechts
lichte achterstand met 6% penetratie.
Inmiddels sloot Philips haar afdeling 3D
solutions omdat het momenteel geen
mogelijkheden ziet voor een grootscheepse
introductie van haar 3D-technologie waarvoor
geen speciale bril nodig is.

Futuresource, 06-05-09; Philips, 16-4-09

Groei verkoop Blu-ray

Het aantal verkochte Blu-Ray spelers (zonder
de Playstation 3 mee te tellen) zal in 2009
volgens onderzoeksbureau Futuresource
groeien naar 12 miljoen eenheden. In het
(traditioneel belangrijke) vierde kwartaal van
2008 werden wereldwijd 3 miljoen spelers
verkocht en verwacht wordt dat dit aantal in
het vierde kwartaal van 2009 zal verdubbelen.
Intussen zal de prijs van de spelers in de loop
van het jaar met 25% dalen en het aantal
beschikbare titels verdubbelen naar meer dan
2000, tegenover 1100 aan het eind van 2008.
Futuresource, 17-4-09

TECHNIEK

Ziggo start met CI+

Ziggo is bezig met de invoering van nieuwe
apparatuur met de Common Interface Plus
technologie van Irdeto. Ziggo is hiervoor de
eerste klant wereldwijd. Met de nieuwe
techniek worden meer nieuwe diensten en een
betere gebruikersinterface mogelijk.

Irdeto, 20-04-09

MOBIELE TELEVISIE

Kinderschoenen voor mobiele
televisie

Volgens onderzoek van Vodafone is de markt
voor mobiele televisie eigenlijk nog niet
begonnen. Van de ondervraagden is overigens
26% op den duur wel van plan om ‘dode
momenten’ buitenshuis op te wvullen door
televisie te kijken op de mobiel. Eind 2008
had KPN pas 30.000 klanten voor Mobiel TV,
het merendeel gratis.

Adformatie, 09-04-09

BEDRIJVEN

VS Switchoff op 12 juni
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Na een uitstel van enkele maanden is op 12
juni de analoge televisie in de Verenigde
Staten uitgeschakeld. Naar verluid waren toch
nog 1 miljoen kijkers niet voorbereid op de
overgang naar digitale televisie. Kort na zijn
aantreden had president Obama de switchoff
uitgesteld omdat nog te veel mensen geen
digitale decoder van 40-60 dollar in huis
hadden - ondanks de coupons voor een
korting van 40 dollar die door de Amerikaanse
overheid waren uitgedeeld.

Digitvnews, 13/06/09

KPN ARPU omhoog

Bij KPN Televisie is de ARPU (de gemiddelde
omzet per abonnee) in de afgelopen 12
maanden met 1 euro toegenomen tot 7 euro.
Deze groei werd gerealiseerd door een
prijsverhoging van Digitenne en een groeiend
aantal abonnees van Eredivisie Live.

KPN, 28-4-09

Triple Play van EDPnet

EDPnet is begonnen met het aanbieden van
digitale televisie als onderdeel van haar triple
play pakketten. Daarbij maakt EDPnet gebruik
van DVB-T signaal geleverd door KPN
Broadcast Services. Als pakket wordt
hetzelfde geleverd als het basispakket van
Digitenne en er wordt nog gesleuteld aan het
aanbieden van pluspakketten zoals Eredivisie
Live.

EDPnet, 02-06-09

XMS op Hilversumse glas

Op het (glasvezelnet in Hilversum is
serviceprovider XMS begonnen met het
aanbieden van haar diensten, die vanaf 1
september beschikbaar zullen zijn, om te

beginnen in de wijk Kerkelanden waar de
aanleg van glasvezel is gestart.
XMS, 02-06-09

Arrow gaat door

De radiozenders Arrow Classic Rock en Arrow
Jazz maken een doorstart via internet, nu de
FM zenders verloren zijn gegaan vanwege een
grote betalingsachterstand. Na het
faillissement van de Arrow bedrijven bleken
de namen eigendom te zijn van Ad
Ossendrijvers bedrijf Mediad en dus gebruikt
te kunnen worden door een nieuwe
constellatie. Volgens Ossendrijver, sprekend
op het Kabelraden congres, neemt het belang
van de FM zenders toch snel af en kan de

luisteraar via internet en WiFi worden
bediend. De distributie via de kabel is door
nieuwe contracten met UPC en Ziggo
gewaarborgd.

Het ministerie van EZ bekijkt inmiddels of er
belangstelling is voor de twee FM zenders die
door Arrow werken gebruikt.

Radio.nl, 29-05-09; EZ, 11-03-09

Ziggo hoofdkwartier in Utrecht

Op 18 mei werd in Utrecht het nieuwe
hoofdkantoor van Ziggo aan de Atoomweg in
Utrecht geopend. Dat gebeurde door CEO
Bernard Dijkhuizen en burgemeester Aleid
Wolfsen, die twee glasvezelkabels met elkaar
verbonden. Ziggo opende ook nieuwe panden
in Heerhugowaard en Eindhoven en heeft
verder vestigingen in Groningen, Zwolle en
Den Haag. De grootste kabelexploitant van
Nederland bestond 1 jaar.

Telecompaper, 18-05-09.
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