
 

 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

Expertgroep Digitale Televisie 

 
 

 
 

Monitor Digitale TV in Nederland, november 2008 
 

 

 

1 Monitor Digitale TV in Nederland .................................................................................................................... 2 
2 Over de Expertgroep Digitale TV en de Monitor ............................................................................................. 3 
3 Aansluitingen Digitale TV in Nederland .......................................................................................................... 4 
4 Digitale kanalen en diensten ........................................................................................................................... 9 
5 Mijlpalen en toekomst ................................................................................................................................... 10 
6 Berichten in de media over Digitale TV ........................................................................................................ 14 

 

 

 

 

 

 

 

Expertgroep Digitale Televisie 
Versie 6.0, november 2008 
 
Onder redactie van: 

iMMovator Cross Media Network 
Postbus 124 

1200 AC  Hilversum 

 

 

 

 

Powered by   en    

 

 
          

IMMOVATOR CROSS MEDIA EXPERTISECENTRUM IS MEDE 
GEFINANCIERD MET STEUN VAN HET EUROPEES FONDS VOOR 

REGIONALE ONTWIKKELING VAN DE EUROPESE COMMISSIE 



  

1 Monitor Digitale TV in Nederland 

De Monitor Digitale TV in Nederland verschijnt ieder kwartaal met de belangrijkste ontwikkelingen 
en statistieken op het gebied van digitale televisie.  
 

De Monitor Digitale TV in Nederland biedt inzicht in het aantal huishoudens in Nederland dat is 
aangesloten op Digitale TV-infrastructuren. Deze informatie is afkomstig van de deelnemers van de 
Expertgroep Digitale TV, aangevuld met publieke bronnen. 
 
De Monitor Digitale TV geeft ook inzicht in het tempo waarmee Nederlandse huishoudens voor hun 
televisiediensten overschakelen naar digitale ontvangst en platte, grote beeldschermen. Voor dit 

doel wordt samengewerkt met onderzoeksbureau GfK Benelux Marketing Services te Amstelveen, 

zie www.gfkbenelux.nl.   
 
De overzichten van relevante ontwikkelingen in de afgelopen en de komende periode zijn 
samengesteld op basis van informatie vanuit de deelnemers van de Expertgroep Digitale TV en 
publieke bronnen. De bloemlezing uit recent verschenen berichten in de pers wordt samengesteld 
in samenwerking met DIGItvNEWS, zie www.digitvnews.nl.  

 
De Monitor Digitale TV beoogt daarbij een overzicht te geven zonder de pretentie te hebben om 
volledig te zijn. Partijen die informatie willen toevoegen die past binnen het kader van de Monitor 
Digitale TV in Nederland kunnen hierover contact opnemen met iMMovator Cross Media Network te 
Hilversum, zie www.immovator.nl. 
 
 

 
 

 
 
 

Adressen & contactpersonen 

 
Immovator Cross Media Network 
Postbus 124 
1200 AC  Hilversum 
www.immovator.nl 

 
Contact: Freek van „t Ooster  
e-mail: freek.vantooster@immovator.nl 
tel nr: 035-677 7507 
 

GfK Benelux Marketing Services BV 

Krijgsman 22-25 
1186 DM Amstelveen 
www.gfkbenelux.nl 
 
Contact: Barbara Schouten  
e-mail: barbara.schouten@gfk.com 
tel nr: 020-7133000 

 
DIGItvNEWS 
www.digitvnews.nl 
 
Contact: Jan Boers 
e-mail: info@digitvnews.nl 

tel nr: 06 53283865 
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2 Over de Expertgroep Digitale TV en de Monitor 

 
In de afgelopen tijd is de groei van digitale televisie met name voortgekomen uit de snelle 
toename van het aantal platte beeldschermen thuis. Consumenten kiezen onder andere voor 
digitale televisie omdat ze er van uit gaan dat een digitaal signaal per definitie een betere beeld- 

en geluidskwaliteit levert dan men gewend is. De ontwikkeling naar steeds grotere beeldschermen 
vraagt ook om een betere kwaliteit van het signaal. Distributiepartijen hebben deze ontwikkeling 
verder versterkt door aan de aanbodkant te zorgen voor doorgifte van meer zenders in de digitale 
pakketten en van abonneetelevisie kanalen zoals Film1 en Sport1.  
Medio 2007 is dit verder aangevuld met een breed Video-on-Demand aanbod variërend van films 
tot “uitzending gemist”-content. Omroepen en andere marktpartijen hebben de komst van digitale 
TV aangegrepen om specifieke kanalen te programmeren rond bepaalde thema‟s als nieuws, 

muziek, sport, kinderen, etc (“themakanalen”). Er wordt in toenemende mate getest met de 
interactieve mogelijkheden van de digitale settopbox, zowel in programma‟s als in reclame-

uitingen. Met het uitzenden in HDTV van de grote toernooien in de zomer van 2008 is ook de 
introductie van HDTV over verschillende infrastructuren op gang gekomen. Dat zal in de loop van 
2009 met de integrale doorgifte van de publieke omroepen in HDTV verder versnellen. 
 
Digitale televisie zorgt dus voor nieuwe kansen en impulsen in de radio- en televisieketen. Cruciaal 

daarbij is dat radio en televisie een sector is die gedreven wordt door massaliteit en 
standaardisatie. Diensten worden pas levensvatbaar als een belangrijk deel van de Nederlandse 
bevolking ermee bereikt kan worden en er gebruik van kan of wil maken. Het is daarom voor de 
sector van groot belang dat in Nederland zo snel mogelijk de omschakeling wordt voltooid naar de 
complete digitale televisie-infrastructuur. Dit leidt enerzijds tot grote kostenbesparingen omdat 
schaarse bandbreedte kan worden vrijgemaakt voor nieuwe digitale diensten. Anderzijds zijn 

digitale diensten (waaronder hoogwaardige televisie en radio) de kern van een nieuwe reeks 
economische mogelijkheden voor de sector. 
 

De Expertgroep Digitale TV zet zich in om de acceptatie van digitale televisie in Nederland te 
versnellen en neemt daarvoor diverse initiatieven (zie kader) waaronder deze Monitor Digitale 
Televisie. Via de monitor publiceert de Expertgroep periodiek de belangrijkste ontwikkelingen in 
Nederland. De Monitor Digitale TV wordt ieder kwartaal gepubliceerd. De inhoudelijke redactie 

wordt gevoerd door iMMovator Cross Media Network. 
 
 
 
 
 

 

De Expertgroep Digitale TV is een industrieplatform dat de belangrijkste partijen verenigt die 

in Nederland samen de dienst Televisie verzorgen. Doelstellingen van de Expertgroep 
Digitale TV zijn: 

 Versnelling van de adoptie van digitale televisie in Nederland in termen van 

huishoudens die zijn aangesloten op digitale televisie, ongeacht de onderliggende 
infrastructuur (DVB-C, DVB-S, DVB-T, IP) 

 Verbreding van de toepassingen en diensten die via de digitale tv-infrastructuur tot 

exploitatie kunnen worden gebracht. 
 Verdieping van de content-ervaring door hoogwaardige beeldkwaliteit in combinatie 

met het benutten van de internetervaring t.a.v. het bieden van context, 
interactiviteit en personalisering. 

 Garanderen van basiskwaliteit van (content)diensten op voldoende niveau. 
 
In de Expertgroep Digitale TV zijn verenigd: producenten, omroepen (publiek en 

commercieel), Beeld en Geluid, AV Facilitaire industrie en distributiepartijen. De volgende 
partijen hebben momenteel zitting in de Expertgroep: Endemol, Eyeworks, Nederlandse 
Publieke Omroep, NOS, RTL Nederland, SBS, regionale omroepen verenigd in ROOS, Beeld 
en Geluid, Technicolor Nederland, United Broadcast Facilities, UPC, Ziggo, KPN, Tele2 en 

CanalDigitaal. 
 
De Expertgroep Digitale TV is een initiatief van iMMovator Cross Media Network in het kader 

van de programma‟s Versterking Multimediacluster en MultiMedia-impuls, die mogelijk zijn 
gemaakt door de Provincie Noord-Holland en de Taskforce Innovatie Regio Utrecht. 
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3 Aansluitingen Digitale TV in Nederland 

 
 
Ontwikkeling aantal huishoudens met een digitale televisie aansluiting 
 

In het derde kwartaal van 2008 zette de groei van het aantal aansluitingen op digitale televisie 
door zodat de penetratie van 50% werd overschreden. De zomermaanden waren toch goed voor 
een groei van 5,7 % op kwartaalbasis en op jaarbasis is de groei sinds het derde kwartaal van 
2007 nog altijd zo‟n 31 procent. Sinds het tweede kwartaal van 2006 komen er elk kwartaal circa 
200.000 digitale aansluitingen bij. 
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Aansluitingen Digitale TV t/m derde kwartaal 2008 NL
bron: opgaven aanbieders
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Ontwikkeling in aantallen  huishoudens met ontvangst digitale televisie, x 1.000  
 
Bovenstaande grafiek geeft een indicatie van het aantal huishoudens dat inmiddels is aangesloten 

op enige vorm van digitale televisie. De grafiek is gebaseerd op gegevens die door de 
distributiepartijen zijn verstrekt of via publieke bronnen als persberichten/kwartaalcijfers zijn 
gepubliceerd, aangevuld met inschattingen van deskundigen1. Deze gegevens zijn opgeteld en niet 
ontdubbeld voor bijv. huishoudens met meerdere aansluitingen, zodat de totale penetratie 
theoretisch boven de 100% kan stijgen. Ook verschillen de definities die de diverse 
distributiepartijen hanteren als grondslag voor de gepubliceerde aantallen. Het doel van deze 
grafiek is primair de ontwikkeling aan te geven in de afgelopen kwartalen.  

 
 
 
 

 
 

                                                
1 De cijfers voor glasvezelaansluitingen (Fibre-to-the-Home) zijn nog niet opgenomen in deze grafieken, maar 

betreffen wat digitale televisie betreft nog een relatief gering aantal aansluitingen. 
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In relatie tot het aantal huishoudens in Nederland is de penetratie van digitale televisie in de 

afgelopen twee jaar toegenomen van 21 procent begin 2006 tot 51 procent aan het eind van het 

derde kwartaal 2008. 
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Ontwikkelingen in verkopen apparatuur 

 
In 2008 zal het aandeel van de platte schermen in de totale televisieverkopen zijn toegenomen tot 
meer dan 95%. De verwachtingen zijn in de afgelopen kwartalen steeds opnieuw naar boven 
bijgesteld. In de voorspelling van GfK is dit jaar met 1.775.000 toestellen wel de top in de 
verkopen bereikt, en zal in 2009 het aantal verkochte televisie afnemen tot 1,7 miljoen stuks.  
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Totale TV verkopen in Nederland per type TV.
Schatting totale markt op basis van GfK Panelmarkt
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In het afgelopen kwartaal was sprake van een licht herstel van de verkoop van traditionele 

beeldbuis toestellen. 
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Aandeel van de "Platte TV"in de TV verkopen NL 
Op basis GfK Panelmarket laatste 24 maanden, Okt 2006- Sept 2008
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De televisiekoper in Nederland is in de afgelopen twaalf maanden veel grotere televisies gaan 

kopen. Deze ontwikkeling lijkt in het afgelopen kwartaal tijdelijk tot staan gekomen door het 

genoemde lichte herstel van de beeldbuis toestellen tussen de 20 en 29 inch.   
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Platte schermen zijn al sinds eind 2007 voor meer dan 90 % geschikt voor de ontvangst van HDTV 

(HD Ready of FullHD).  
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Verhouding HD TV vs. geen HD TV bij "Platte TV"
Op basis van GfK Panelmarkt laatste 24 maanden, okt 2006 - sept 2008
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Sinds 2006 kiest de televisiekoper massaal voor HD-schermen. Het aandeel van de HD Ready en 

FullHD verkopen is in drie jaar toegenomen van 11 % in 2005 tot 94% in 2008. Vanaf 2007 schoot 

ook het aandeel van de FullHD schermen van vrijwel nul tot ruim 21 % van alle verkochte 
televisies in 2008. GfK verwachtte eerder dat in 2008 al meer dan een derde van de verkochte 
schermen FullHD zou zijn, maar naar verwachting zet deze ontwikkeling zich nu in 2009 echt door 
en zal 37% van de verkopen in 2009 betrekking hebben op FullHD verkopen. 
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Ontwikkeling FULL HD & HD TV verkopen 1998 -2009 NL
Schatting op basis van GfK Panelmarkt
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Eind 2008 zal vrijwel de helft van de meest gebruikte toestellen in huiskamers een HD televisie 

zijn. In een jaar tijd is dat percentage gestegen van 28% naar 49%. Dit percentage zal in 2009 

verder stijgen tot 70 procent en zal 83% van de eerste toestellen een plat scherm zijn.  
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Platte TV & HD TV Huishoud Penetratie 
Penetratie is een schatting op basis van winkelverkopen gecorrigeerd voor geschatte 
vervangingsverkoop. Q3 2008 voor het meest gebruikte toestel in Huiskamer !
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4 Digitale kanalen en diensten 

 
Digitale televisie levert een groot aantal nieuwe kanalen en diverse diensten met verschillende 
functionaliteit op. Om inzicht te geven in het aanbod van kanalen en functionaliteit via de 
verschillende distributeurs, zijn onderstaande tabellen samengesteld. 

 

Nederlandse kanalen aanbod 

 

Z
ig

g
o

 

U
P

C
 

K
P

N
 D

ig
it

e
n

n
e
 

K
P

N
 I

n
te

r
a
c
ti

e
f 

C
a
n

a
lD

ig
it

a
a
l 

T
e
le

2
 

Themakanalen NPO √ √  √ √  

Regionale omroepen √ √ (deels) 
√ (per 
regio) 

√ 
√ 

(deels) 
√ 

Film1/Sport1 (abonnement) √ √   √ √ 

Eredivisie Live (abonnement) √ √ √ √ √ √ 

 

Functionaliteit en aanbod 
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HD TV √ √   √  

Programma gemist       

 NPO  √  √  √ 

 RTL       

 SBS       

Video on Demand √ √  √ π √ 

Interactiviteit  √    √ 

ã = al in aanbod 
ǲ = in planning 
 

Functionaliteiten van uitstaande settop boxen 

 alleen zappen VOD/Programma op 
verzoek 

interactief PVR HD 

Ziggo 88 ,4%   5,9% 5,7% 

KPN Digitenne  95,5 %   4,5 %  

KPN Interactief  100% 100% 100%  

Tele2  100 % 100 %   

CAIW 98,5 %   1,5 %  

De hier gepresenteerde gegevens zijn gebaseerd op de opgaven van de betreffende partijen. 
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5 Mijlpalen en toekomst 

 

5.1 Activiteiten expertgroep 

 
 
HD Dagen 11 November 2008 

Marco Borsato „Symphonica in Rosso‟ wint eerste HD Award!  

Tijdens de HD Update op dinsdag 11 november is voor de eerste keer de HD Award uitgereikt voor 
de beste Nederlandse HD-productie van de afgelopen tijd. Winnaar was The Entertainment Group 
met de concertregistratie „Symphonica in Rosso‟ van Marco Borsato. Tijdens de uitreiking in Beeld 
en Geluid op het Media Park te Hilversum zagen 175 genodigden prachtige HD-producties voorbij 

komen. Het programma en de HD Awards werden mogelijk gemaakt door Astra Benelux, 

CanalDigitaal, Cinevideogroup, iMMovator, SONY, Philips, Broadcast Press en het ministerie van 
Economische Zaken. 

 

HD Dagen Update 
De uitreiking van de HD Awards waren een onderdeel van de HD Dagen Update. Op initiatief van 
iMMovator werd dit event gehouden in opvolging van de HD Dagen in maart. De genodigden 
werden met een gevarieerd programma helemaal up to date gebracht over de status van de 

introductie van HDTV op de Nederlandse televisieschermen.   
 
HD Awards 
Uit een totaal van 29 inzendingen was een shortlist samengesteld van 14 producties. De vakjury, 
bestaande uit Hans Hulscher, Maarten Treurniet en juryvoorzitter Doesjka van Hoogdalem, maakte 
vier genomineerde producties bekend. De nominaties lieten ieder heel verschillende aspecten zien 

van de meerwaarde van HD ten opzichte van de traditionele wijze van produceren.  
 

De vakjury over de vier genomineerde producties:  
 Corrino Films met productie „Kleur‟ voor het Rode Kruis:  

“Deze opdracht/drama productie is gedraaid op de REDone digitale filmcamera. De shots 
met de beperkte scherptediepte van super 35mm hebben een grote dramatische lading. De 
belichting is perfect. De details zijn prachtig en bij uitstek geschikt voor HD.” 
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 The Entertainment Group met de concertregistratie van „Symphonica in Rosso‟ van Marco 
Borsato: 
“Door het enorme decor en de mensenmassa in het stadion is deze productie bij uitstek 
geschikt voor High Definition. De cameravoering van de in totaal 20 camera‟s is ronduit 
prachtig. De enorme totalen komen uitstekend tot hun recht en ook de dieptewerking van  
de achtergronden bij de closere shots zijn prima.” 

 Rob Keijzer Concept & Regie van Communicatieprojecten met productie „Succes bereik je 
samen‟: 
“Prachtige shots met veel beweging typeren de derde nominatie. De belichting is perfect en 
elk shot lijkt wel een packshot. Dit is een zeer uitnodigende bedrijfsfilm over de kweek van 
trostomaten. En door de prachtige shots kregen de juryleden allemaal trek in „tomaten‟“ 

 LVB Networks in samenwerking met RVU met „Tante in Marokko‟  

“Dat ENG camerawerk uitstekend geschikt kan zijn voor een HD productie bewijst deze 

genomineerde. De lichtwerking is prachtig, vooral in de avondscènes op een parkeerplaats 
in Zuid Spanje. Duidelijk te zien is de meerwaarde die HD geeft in de detaillering in de lage 
lichten. Het geheel komt tot leven en levert boeiende televisie op. Deze productie bewijst 
dat HD uitstekend geschikt is voor „gewone‟ reportage programma‟s.“ 

 
Na een kort vraaggesprek met de vier genomineerde partijen werd The Entertainment Group tot de 

eerste winnaar van de HD Awards uitgeroepen met de concertregistratie “Symphonica in Rosso” 
van Marco Borsato.  Juryvoorzitter Doesjka van Hoogdalem: “Het grote vakmanschap van de 
makers komt in deze productie het best naar voren. Niet alleen is het geheel uiterst spectaculair, 
de productie is tevens een genot voor het oog, en niet in de laatste plaats, voor het oor. De 
geluidsband is prachtig, de belichting uitstekend en de camerastandpunten leveren een 
aaneenschakeling van energieke beelden op die in High Definition prachtig overkomen.” 
 

Producente Marcia van Deijck van The Entertainment Group en regisseur Marc Pos namen de 
kleurrijke HD Award in ontvangst. Zij riepen de aanwezige partijen op snel de stap te zetten om 

voortaan alle producties in HD te maken. Hoe sneller de overstap, hoe minder relevant de discussie 
wordt over de meerkosten van HD!  
 
Geen uitreiking van de SONY Young Talent Award 

Helaas werd de SONY Young Talent Award niet uitgereikt. Na enig beraad was de jury tot de 
conclusie gekomen dat de inzendingen onder de maat waren. “Echter”, zegt juryvoorzitster 
Doejska van Hoogdalem, “wij zijn er van overtuigd dat er meer dan voldoende talent rondloopt in 
Nederland, maar het lijkt er op dat in de opleidingsinstituten nog te weinig met HD-middelen wordt 
gewerkt. Volgend jaar verwachten we veel meer inzendingen.”  
 
HD Dagen Update 

De uitreiking van de HD Awards waren een onderdeel van de HD Dagen Update. De genodigden 
werden met een gevarieerd programma helemaal up to date gebracht over de status van de 
introductie van HDTV op de Nederlandse televisieschermen.   

Ferry Kesselaar van de NOS verzorgde een terugblik op de Sportzomer in HD  en vertelde over de 
ervaringen met HD rond het EK voetbal, de Tour de France en de Olympische Spelen. Daarna gaf 
Barbara Schouten van GfK Benelux Marketing Services inzage in de verkoopcijfers van HD 
apparatuur en software. Aansluitend waren er drie korte presentaties van Ivo Lochtman van UPC, 

Frans Schrijver van Ziggo en Kees Färber van CanalDigitaal over het HD-aanbod voor Nederlandse 
huishoudens. Uit hun presentaties volgde dat de consumenten weliswaar massaal HD-schermen 
aanschaffen, maar nog maar beperkt overgaan tot de aanschaf van een bijpassend HD-
abonnement. Frans Schrijver: “Het zenderaanbod is gewoonweg nog niet interessant genoeg. We 
verwachten een enorme vlucht als de 10 grote zenders van Nederland overgaan naar HD. Hoe 
sneller, hoe beter!” Kees Färber: “De sportzomer was prachtig in HD. Maar eerlijkheid gebiedt te 

zeggen dat de verkopen van abonnementen toch zijn tegengevallen. De consument kent HD nog 
onvoldoende of ziet gewoon dat het zenderaanbod nog te beperkt is.” 
 
Na de pauze volgde er een discussiepanel waarin David Linssen (AVRO), Egon Verharen (NPO), 

John de Jong (RTL), Eric Eljon (SBS) en Edwin Teerink (MTV) vooruitblikten op de HD-
ontwikkelingen bij de omroepen in 2009. Net als in maart bleek dat het voor de omroepen toch nog 
steeds lastig is om een terugverdienmodel te vinden voor de vereiste investeringen om naar HD 

over te gaan.  
Eric Eljon (SBS): “Techniek is niet meer het punt. En de komst van HD is ook onafwendbaar. Het 
gaat alleen minder snel dan velen hopen, omdat er veel geld mee gemoeid is en het geen extra 
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verdiensten oplevert. Waarschijnlijk starten wij met Net5 in HD omdat het soort programma‟s zich 
daar het best voor leent. Een planning? Eerste kwartaal 2009 onder voorbehoud”.  
John de Jong (RTL): “RTL wil met alle zenders in één keer naar HD. Maar het aantal HD-
abonnementen rechtvaardigt nu nog niet die overstap. We volgen de ontwikkelingen nauwlettend.”   
Edwin Teerink (MTV): “MTV heeft al een HD-zender, maar moest kostentechnisch kiezen voor een 
pan-Europees kanaal. Een Nederlands HD-kanaal kan gewoon nog niet uit.”  

David Linssen (AVRO) vertoonde ruwe opnames in HD van het programma Kunst & Kitch: “Het 
liefst zouden we volgend seizoen 80-90% van onze producties al in HD doen. Wij zijn overtuigd van 
de meerwaarde voor de kijker en voor de productie.”  
Egon Verharen (NPO): “Wij verwachten eind eerste kwartaal 2009 Nederland 1, 2 en 3 ook in HD 
uit te kunnen zenden. Het aanbod van HD-programma‟s zal daarna langzaam groeien. Het tempo 
zal afhangen van beschikbaar budget. We zijn dan ook erg blij met de toezeggingen van de UPC en 

Ziggo om extra budget voor de productie van HD-programma‟s mogelijk te maken. Als de overheid 

nu nog een handje zou meehelpen, kan het allemaal nog een stuk sneller!” 
 
De presentatie van Bolke Burnaby Lautier van Cinevideogroup over de ervaringen met het 
produceren in HD waren een uitstekende opmaat tot de uitreiking van de HD Awards.   
 
De HD Dagen updatecongres en HD Awards worden mede mogelijk gemaakt door:  

iMMovator Cross Media Network, Astra Benelux, CanalDigitaal,  Cinevideogroup, Philips, SONY, 
Broadcast Press en het Ministerie van Economische Zaken. 
 
Het complete verslag met de presentaties is na te lezen op www.immovator.nl.  
Podcasts van de presentaties zijn beschikbaar via http://media.immovator.nl.  
 
 

Rapport iMMovator ñIntroductie van HDTV in Nederlandò openbaar 
De Expertgroep Digitale TV buigt zich regelmatig over mogelijkheden om de kloof tussen HDTV-

aanbod en HDTV-vraag te doorbreken. Zo zet de Expertgroep Digitale TV zich in om afspraken te 
maken tussen de partijen in de keten over hoe de televisiesector in Nederland de komende jaren 
overgaat naar deze nieuwe digitale standaard. In opdracht van het ministerie van EZ is door 
iMMovator een onderzoek uitgevoerd en gepubliceerd over de introductie van HDTV in Nederland. 

Uit deze actielijn zijn ook de HD-Dagen en de HD-Awards voortgekomen. Het rapport is 
beschikbaar via EZ en de website van iMMovator. 
 
Standaardisatie 
Op het gebied van Metadata, Programmagegevens en het Knoppengebruik voor interactieve TV 
worden vanuit de expertgroep acties ondernomen om afspraken te maken tussen de partijen in de 
keten zodat de dienstverlening over de hele keten kan worden gewaarborgd. Rondom metadata is 

een traject opgezet met Dutch Guild (zie www.dutchguild.nl), dat inmiddels een rapportage heeft 
gemaakt over een „recommended practice‟. Daarover is documentatie beschikbaar bij iMMovator 
via info@immovator.nl. Daarnaast is onderzoek gedaan naar een standaardisatie van het 

knoppengebruik voor interactieve toepassingen. Ook is er een actielijn uitgezet rondom de 
volgende generatie Electronische Programma Gidsen (EPGs). 
 
 

file:///C:/Documents%20and%20Settings/Freek/Local%20Settings/Temporary%20Internet%20Files/OLK5/www.immovator.nl
http://media.immovator.nl/
http://www.dutchguild.nl/
mailto:info@immovator.nl
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5.2 Ontwikkelingen bij de expertgroep leden 

 

 
UPC 
Er is gestart met de uitrol van Fiberpower internet abonnementen op basis van Docsis 3 met 
snelheden tot 120 Mbps.  
In augustus werd Eredivisie live geïntroduceerd en de respons daarop is goed. De echte 
voetballiefhebbers kiezen voor een abonnement van € 9,95, terwijl de mensen die alleen 
topwedstrijden of hun eigen club willen zien, kiezen voor pay-per-view van € 5,95 per wedstrijd. In 

het HD pakket zijn nu ook EurosportHD en melodyZEN HD opgenomen. 
 
RTL 

Bij RTL wordt de interactieve afdeling verder uitgebreid. Voor mobiel is RTL24 beschikbaar op 
DVBH en RTL4 alleen op streaming UMTS. 
 
TNO 

Er zijn veel activiteiten op het gebied van media delivery (HD, content) en de ontsluiting van 
content (de automatisering van delen van dat proces). Er wordt nog gekeken hoe hier op een 
inzichtelijke wijze informatie over te verstrekken via de monitor digitale TV. 
 
ROOS 
De regionale omroepen zijn bezig met het vergroten van hun bereik o.a. via narrowcasting 

(streekvervoer, ziekenhuizen). De contentmix wordt verzorgd door de regionale omroep in 
combinatie met nationale omroep en regionale/lokale contentacquisitie. 
Er is nu eerste divisie voetbal te zien op regionale omroepen. 
Roos leden zijn bezig met de implementatie van het metadatamodel, zoals dat is uitgewerkt door 
Dutch Guild (zie vorige paragraaf) 

 
Cinevideogro up/United Broadcast Facilities  

De obv14 (volledig HD-geschikt) is geïntroduceerd als grotere broer van obv15. Binnen United 
wordt gewerkt aan verdere integratie van de meercamera-faciliteiten. 
 
Dutch Guild  
De standaardisatie rondom HD, vooral de productie in 1080i, blijft een issue.  
Daarnaast wordt vaak aangenomen dat SD er niet in beeldkwaliteit op vooruit gaat via een HD 
uitzending. Dat is niet helemaal waar. Door upconverting kan ook SD-beeld beter worden omdat er 

meer bandbreedte in distributie beschikbaar is voor een HDsignaal.  
Daarnaast pleit Dutch Guild ervoor dat eigenlijk alle decoders/settopboxen met een HDMI-
aansluiting en -kabel moeten worden geleverd, zodat voorkomen wordt dat consumenten uit 
onwetendheid hun HDbox nog met Scartkabel aan hun schermen verbinden en HD alsnog verloren 
gaat. Op dit vlak blijkt ook regelmatig een kennisachterstand bij winkelpersoneel. 

 

iMMovator  
In het kader van het projectinitiatief “Contenthub of Europe” is eerder dit jaar al een succesvolle 
handelsmissie georganiseerd. Inmiddels ontstaat er een cluster van samenwerkende bedrijven dat 
zich richt op het bedienen van internationaal opererende contentbedrijven. 
Op 20 november j.l. is een sessie georganiseerd met alle grote partijen en de overheid. Tijdens de 
sessie toonde het bedrijfsleven sterke interesse en investeringsbereidheid. Voor de overheid was 
dit voldoende om een internationaal onderzoek aan te kondigen rond de Contenthub-propositie, 

waarin inzichtelijk wordt gemaakt hoe groot de markt hiervoor is, waar Nederland zich op 
onderscheidt t.o.v. andere landen en welke diensten dat onderscheidend vermogen verder zullen 
vergroten. Dit onderzoek zal in de eerste helft van 2009 worden uitgevoerd. Meer informatie over 
Contenthub of Europe is verkrijgbaar bij iMMovator.  
Rondom metadata wordt een nieuwe set documenten rondgestuurd. Het blijkt dat de settings ook 
van belang zijn voor de weergave van content op decoders (de instructiesets aan de box). 
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6 Berichten in de media over 

Digitale TV2 

 

DISTRIBUTIE 

 

Joost naar plugin 

De ambitieus gestartte online televisiedienst 
Joost heeft de ontwikkeling van de eigen 

software en de peer-to-peer dienst gestaakt. 

Gebruikers kunnen nu via een plugin in de 
webbrowser Joost bekijken. 
 

Astra breidt uit met HD 

Bij satellietprovider SES Astra is het aantal 
HD-kanalen in drie maanden gestegen met 30 
procent. Er zijn via de verschillende Astra 
satellieten al 55 HD-kanalen in de lucht. SES 
Astra lanceerde begin november de Astra 1M 

satelliet die op 19,2 graden Oost de oude 
Astra 1H en Astra 2C gaat vervangen. De 
Astra 2C word verplaatst naar de op Groot-
Brittannië gerichte positie 28,2 Oost. Ook 
Eutelsat gaat uitbreiden, de Hotbird 9 komt op 

13 graden Oost en de Eutelsat W2M op 16 
graden Oost. 

 

IP TV groei blijft beperkt 

Volgens een rapport van Informa is het aantal 
IPTV abonnees in 2008 bijna verdubbeld, van 
10,6 naar 18,6 miljoen. De komende vijf jaar 
verwacht het rapport een verdere groei naar 

57 miljoen, maar de onderzoekers zijn niet 
onder de indruk van de penetratie die vooral 
abonnees weg moet trekken van kabel en 
satelliet huishoudens, naast de concurrentie 
van de digitale aardse televisie. 
Informa, 25/1 1/08  

 

Settopbox top in 2012 

De piek in verkopen van settopboxen wordt 
door ABI Research voorspeld in 2012. In dat 
jaar zouden wereldwijd 110 miljoen 

settopboxen in de markt komen. Daarna zal 
als vervolg van verzadiging het aantal gaan 
teruglopen. De opbrengsten uit de verkopen 
lopen al een tijdje terug, maar de verwachting 
is dat dit in 2010 zal herstellen. 
ABI Research, 25/11/08  
 

 

 

                                                
2 NB de hier vermelde berichten zijn een 
selectie uit het nieuwsaanbod van de laatste 
drie maanden. Bron: DIGItvNEWS  
  

 
 
 

 

KANALEN 

Comedy Central Family 

Bij Ziggo is deze nieuwe zender van Endemol 
en MTV Networks als eerste te zien. Andere 
distributeurs volgen naar verwachting van de 
uitgever snel. 
 

Schrappen analoge zenders 

Ziggo is bezig met het schrappen van vier 
analoge zenders om ruimte te maken voor 
meer digitale diensten. Ziggo bekijkt per regio 

wat de kijkdichtheid van verschillende zenders 
is en vraagt ook advies van de 
programmaraden. Dit is overigens niet 
verplicht zolang het gaat om zenders buiten 
het pakket van 15 kanalen waarover de 
programmaraden beslissen. De analoge 
standaardpakketten gaan per 1 januari 2009 

van 34 naar 30 kanalen. 
 
 

Jaaroverzichten op Journaal24 

Tussen 9 november en 31 december zendt 
Journaal24 alle jaaroverzichten van het NOS 
Journaal (en daarvoor NTS ) sinds 1956 uit. 
De jaaroverzichten zijn hier en daar opnieuw 
gemonteerd en opnieuw ingesproken omdat er 
soms filmrollen of geluidsbanden ontbraken. 
De uitzendingen zijn direct na het actuele 8 

uur journaal met een herhaling op de 
volgende middag. 
Radio.nl, 10/11/08  
 

NL Kabel stopt gesprek lokale 

omroepen 

De gesprekken tussen NL Kabel en de lokale 
omroepen over doorgifte van lokale omroepen 

op de digitale kabel zijn gestaakt. NL Kabel 
zegt geen interesse meer te hebben om 
verder te praten. Intussen is UPC wel actief 
om lokale omroepen op de digitale kabel door 
te geven, na een succesvolle proef hiermee. 
Er is geen verband bekend tussen dit bericht 

en het plotselinge vertrek van Pieter de Wit 
als directeur van OLON. Enkele dagen eerder 
had NL Kabel nog laten weten dat steeds 
meer lokale omroepen op de digitale kabel 
verschijnen, ook al is dit technisch 

ingewikkeld en kostbaar. De lokale omroepen 
zelf zouden voor doorgifte hun signaal 

geschikt moeten maken en aanleveren aan de 
kabelexploitant, voor de rest zouden de 
kabelexploitanten zorgen. 
Radio.nl, 24/11/08; Autoconnect, 21/11/08  



Expertgroep Digitale Televisie - Monitor Digitale TV in Nederland november 2008 

  

INTERACTIEF 

Hyves bij Tele2 

Bij Tele2 is de sociale netwerkdienst Hyves nu 
ook via de televisie toegankelijk. Met de 
afstandsbediening en de TV biedt Tele2 
hiermee mogelijkheden zoals het bekijken van 
profielen, het delen van content en het lezen 

van korte berichten („krabbels‟). Tele2 is de 
eerste met Hyves op de interactieve televisie 
en sleepte ermee direct een nominatie voor de 
Van Speijk innovatieprijs 2008 in de wacht. 
Telecom Update, 25/11/08  

 

100.000 maal Spongebob 

Bij een interactieve uitzending van Spongebob 
op Nickelodeon is ruim 100.000 keer gestemd 
via de rode knop op de afstandbediening. 
Kijkers stelden zo een top100 samen van de 

beste Spongebob uitzendingen. Via de website 
kon ook gestemd worden en daar kwamen 
180.000 stemmen binnen.  
 
 
 

CONSUMENT 

PVR onmisbaar 

Uit een onderzoek onder consumenten in 
Engeland, Italië, Oostenrijk en de VS blijkt dat 
70% van de eigenaren van een PVR dit 
apparaat het meest onmisbare in huis.  
 

Programmaraad voor KPN TV? 

De SP wil dat er voor KPN TV (Digitenne) een 
programmaraad komt waarmee 
democratische inspraak kan worden geleverd 
op het programmapakket van 23 tv-zenders. 
Kamerlid Jasper van Dijk wil dit naar analogie 

van de programmaraden die adviseren over 

het pakket op de kabel. Van Dijk vindt het 
belangrijk dat burgers ook inspraak krijgen op 
het aanbod van Digitenne. Daarmee wordt het 
draagvlak vergroot en krijgen ook kleine 
zenders een kans. Het SP-kamerlid spreekt 
zich niet uit over een soortgelijke raad voor 

Canal Digital. KPN noch CanalDigitaal voelen 
wat voor een programmaraad omdat zij hun 
marktaandeel te gering vinden. 
SP, 24/11/08  
 

Geen fragmentatie TV-kijken 

Het nieuwe tijdsbestedingsonderzoek van 
SPOT toont aan dat fragmentatie van het TV-

kijken in Nederland eigenlijk niet aan de orde 
is. De top-20 zenders neemt nog steeds bijna 

90% van de kijktijd voor hun rekening, zo 
toont het Televisierapport 2008 aan. Dat 
aandeel neemt eerder toe dan af. Volgens 
directeur SPOT Paul van Niekerk “ontwikkelen 

internet en de digitale zenders zich naast het 
bestaande televisieaanbod. De attractiviteit 
van de bestaande zenders op het publiek is zo 
groot, dat hun aandeel eerder groeit dan dat 
het afneemt.” 
SPOT, 01/12/08  

 
 
 
 

HDTV 

Nieuwe 3D-schermen Philips 

Philips heeft nieuwe professionele 3D-
schermen gelanceerd met een 142 cm 

beelddiagonaal. De schermen gaan rond de 
20.000 euro kosten. 
 

BBC HD ook in Scandinavië 

Het aparte HD kanaal van de BBC wordt nu ook 
officieel buiten het Verenigd Koninkrijk 
verspreid. De zender is bij het Scandinavische 
Canal Digital te zien. Satellietontvangers in 
Nederland kunnen de zender overigens ook 
ontvangen. BBC HD pakt rond de kerst groot uit 
met veel familiefilms in HD, maar ook met 

Doctor Who at the Proms dat afgelopen zomer 

volledig in HD werd opgenomen inclusief Dolby 
Digital 5.1 geluid.  
 

Animo nog niet groot voor HD 

De Nederlandse distributeurs die HDTV 
aanbieden zijn nog niet enthousiast over de 
aantallen. Tijdens de HD-Dagen op 11 november 
noemde Frans Schrijver een aantal van 42.000 
verkochte HD-decoders, terwijl Kees Farber een 

aantal van 5000 HD abonnees noemde. Cijfers 
van UPC kwamen niet op tafel, maar bij deze 
exploitant zijn wel plannen voor uitbreiding van 
het aanbod met HD video-on-demand. Inmiddels 
zijn de Nederlandse publieke omroepen van plan 

minstens 15% van de primetime uitzendingen te 
vullen met HDTV, al is daarvoor de financiering 

nog niet rond.  
Emerce, 12/11/08  
 

Eurosport en Melody Zen in HD 

bij UPC 

Sinds begin november zijn bij UPC twee 
nieuwe HD-zenders te ontvangen. Eurosport 
HD is een simultane uitzending van de 

gewone Eurosport waarbij inmiddels de 
meeste grote sporten in HD zijn te bekijken. 
Melody Zen toont beelden van de mooiste 

landschappen ter wereld, vergezeld van drie 
audiokanalen: naar keuze new age muziek, 
het natuurgeluid of een coachende stem. Met 
deze toevoeging bevat het UPC pakket acht 

HD zenders. 
UPC, 07/11/08  
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Youtube in HD 

De lage kwaliteit van YouTube filmpjes is in 
principe verleden tijd, nu het ook mogelijk wordt 

om filmpjes die zijn geupload met voldoende 
kwaliteit ook in 720p formaat te bekijken. Dit 
werd begin december bekend gemaakt. 
Ook andere online diensten gaan over op HD, 
zoals Fabchannel en GeenStijl. Fabchannel heeft 
daarvoor een HD opnamestudio in Paradiso 
ingericht, met vijf HD camera‟s. Fabchannel zegt 

daarmee het eerste mediabedrijf te zijn met 
permanenten HD faciliteiten in een concertzaal. 
Het kanaal ontving hiervoor subsidie in het 

kader van de Creative Challenge Call regeling. 
TotaalTV, 08/12/08  
 

Duitse publieken pas in 2010 

De Duitse publieke omroepen beginnen op 12 
februari 2010 met vier HD kanalen uit te 
zenden. Op deze datum beginnen de 

Olympische Winterspelen in Vancouver. De 
vier kanalen van ARD en ZDF worden via de 
Astra1 satelliet uitgezonden, waarschijnlijk in 
720. Rond kerstmis 2008 en in 2009 wordt 
een aantal testuitzendingen gepland, zoals die 
van de IFA 2009 beurs en van de WK Atletiek. 

TotaalTV, 02/12/08  

 
 

TECHNIEK 

 

HD variant voor 3D 

Panasonic heeft bij de Blu-ray Disc Association 

een voorstel ingediend voor een technische 
variant van Blu-ray voor 3D. Met de standaard 
worden aparte kanalen beelden voor het linker 
en het rechter oog opgeslagen. Volgens 
Panasonic dochter AVC Networks kan met de 
standaard die gebruik maakt van bestaande 

technologie snel van start worden gegaan, er 
zou al in 2010 met een commerciële uitrol 
begonnen kunnen worden. Er wordt ook 
gewerkt aan een versie van HDMI die 3D 
ondersteuning gaat bieden. 
Tweakers.net, 26/11/08  
 

 

MOBIELE TELEVISIE 

 

MobielTV 10.000 

De mobiele tv-dienst van KPN heeft in de 
eerste drie maanden 10.000 abonnees 

aangesloten. Het gaat dan om alle kopers van 
een geschikt DVB-H toestel. 

 

De Graafschap Live 

Liefhebbers van de superboeren kunnen met 
een mobiele telefoon met een internet 

browser videobeelden van De Graafschap Live 
bekijken. Er is ook een eigen clubkanaal op 
123video.nl geopend, waar supporters ook 
hun eigen filmpjes kunnen uploaden en 
reageren op filmpjes. 
HDNieuws, 012/12/08  

 

Nu TV op mobiel 

Ilse Media begint in december met 
uitzendingen van nu.tv via het mobiele 

platform van KPN. De uitzendingen bestaan 
uit nieuwsbulletins van vijf minuten 
geproduceerd door het ANP. Deze worden 

afgewisseld met beursberichten, muziek-
interviews en autotests vier keer per uur 
uitgezonden. De bedoeling is om het kanaal 

ook via andere platformen zoals in 
winkelcentra en op televisie te gaan 
uitzenden. 
Tweakers.net, 19/11/08  
 
 

BEDRIJVEN 

SKO contract verlengd 

SKO heeft gebruik gemaakt van de optie in 

haar contract met Intomart GfK om de periode 

met 1 jaar te verlengen tot 1 januari 2011. 
Volgend jaar zal een tender worden 
uitgeschreven voor de periode daarna. 
Inmiddels wordt met de sector besproken aan 
welke eisen het nieuwe kijkonderzoek zal 

moeten voldoen. 
SKO, 20/11/08  
 

Online aanleveren commercials 

Commercials kunnen sinds 1 oktober door de 
reclamebureau‟s digitaal worden verzonden 
naar de reclame-exploitanten aangesloten bij 
de SPOT. 
 

 

INTERNATIONAAL 

 

HD webtv bij Zattoo 

Spaanse klanten van de webtelevisie dienst 
Zattoo kunnen nu kiezen voor een pakket van 
acht televisiekanalen in een hogere kwaliteit. 
Voor het HiQ pakket met publieke en 
commerciële televisie geldt een 
abonnementstarief van € 1,75. 

Trib magazine, 10/10/08  
 

Videoverhuur via internet 

Blockbuster is in Amerika begonnen met de 

verhuur van films met behulp van een eigen 
speler, geproduceerd door 2Wire Inc. Hiermee 
kunnen klanten film en video downloaden met 
hun internet verbinding en vervolgens op de 
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televisie bekijken. Blockbuster leverde via 
Movielink ook al video-on-demand, maar dan 
voor kijkers die de PC of zelfs portable 
apparaat gebruiken om te kijken. Het 2Wire 
boxje wordt in eerste instant voor $99 
inclusief 25 films aangeboden. De bibliotheek 

zal in eerste instantie 2000 films bevatten, 
veel minder dan de 12.000 titels die 
concurrent Netflix aanbiedt voor een 
abonnement van minimaal 9 euro. 
Inmiddels is er ook een aanbieder van video 
on demand gespecialiseerd in HD. Vudu heeft 

inmiddels een bibliotheek van 1100 HD titels 

en verhuurt deze voor tussen de 1 en 4 dollar. 
Voor tussen 10 en 20 dollar kun je titels 
downloaden met een permanente licentie. 
Vudu verkoopt een settop box voor 300 dollar 
waarmee bij een minimum bandbreedte van 4 
Mbps direct gekeken kan worden. 

 
Washington Post, 25/11/08  
 

RTL Duitsland op breedbeeld 

Ook de Duitse TV-zenders van RTL zijn 
inmiddels overgegaan op breedbeeld. Vanaf 
nu produceert RTL ook alleen nog maar in 
breedbeeld.  
Radio. nl 19/11/08  
 

Waals satellietpakket 

TéléSAT Numerique is de naam van het 
nieuwe Waalse satellietpakket dat via Hotbird 

en Astra 1 wordt verspreid. TéléSAT is een 
zusterbedrijf van Canal Digitaal en TV 
Vlaanderen. 
TéléSAT maakt gebruik van MPEG4 en van 
Mediaguard. 

 
 
 

Switchoff in de VS 

Op 17 februari wordt in de VS analoge aardse 
televisie afgeschaft. Dit lijkt een van de eerste 
uitdagingen voor de nieuwe president Obama 

te worden, omdat uit research blijkt dat nog 
tien miljoen Amerikanen afhankelijk zijn van 
de analoge signalen. Amerikanen hebben 
recht op subsidie bij aanschaf van een digitale 
ontvanger, waarvan echter slechts 14 miljoen 
mensen gebruik hebben gemaakt. Voor dit 

coupon programma is 1,3 miljard dollar 
uitgetrokken.  

Budde.com, nov. 2008.  
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 

 


