


Media Park, leende zich perfect tot het optrekken van 

 verscherpt kwetsbaarheid omroepen
Plastische chirurgie
Ook andere gastsprekers, gebaat met  

een snelle invoering van de nieuwe 

standaard, blonken uit door hun bereid-

heid om de laatste oneffenheden op het 

HDTV-pad te helpen wegwerken. “Niet 

iedereen wint. Maar daar kan plastische 

chirurgie dan weer een oplossing voor 

bieden”, grapte Diederik Karsten, de CEO 

van UPC. Indirect liet hij wel verstaan dat 

híj de doktersrekening niet zal betalen. 

pro domo pleidooien uit het batenkamp 

te ontmaskeren. Tijd winnen en de last zo 

zwaar mogelijk voorstellen, waren dan 

weer de wapens van de tegenpartij in dit 

dovemansgesprek. Bij Dielessen klonk  

het van “op zo’n uitnodiging van EZ ga  

je uiteraard in”, over “zolang het maar  

niet ten koste gaat van”, tot “toch niet  

in de eerste plaats het Journaal”. In het 

afhouden van de EZ-boot wist Eljon 

Dielessen zelfs nog te overtroeven. “Het 

gebeurt toch, ook zonder subsidie” en 

“wij willen een gezond businessmodel, 

het moet zakelijk verantwoord blijven”, 

herhaalde de SBS-topman voortdurend. 

Met dat laatste argument wilde Eljon  

een fundamenteel pijnpunt blootleggen. 

Een (commerciële) omroep kan zich op 

de korte termijn eigenlijk geen innovatie 

zoals HDTV veroorloven, want met het 

huidige financieringsmodel vallen de 

meerkosten op geen enkele manier terug 

te verdienen. Alleen in de tijd gespreide 

vervangingsinvesteringen bieden een 

uitweg. Het initiatief van EZ kan dus 

alleen maar roet in het eten gooien, 

durfde hij er nog net niet aan toe te 

De avond voordien was immers de Dutch 

Guild, de gilde der broadcastengineers, 

samengekomen en tot diep in de nacht 

hadden ze erover beraadslaagd. Op de 

vraag, de dag daarop, wat er ons nog van 

weerhoudt om HDTV in te voeren, luidde 

het antwoord van gildeleider Rob ten 

Siethoff echter: “Niets. Het gaat helemaal 

goed. Het handjevol HD-kanalen dat we 

nu al in de huiskamer kunnen krijgen, 

toont het aan.” Een groot deel van wat 

tijdens de conferentie aan argumenten, 

stellingen en cijfers naar voren was 

gebracht, was daarmee samengevat: van 

producent tot consument is HDTV er al 

en eigenlijk houdt niets de roll-out van  

de landelijke kanalen nog tegen. 

Lievelingsprogramma’s
Met veel pathos hadden inmiddels 

diverse sprekers, niet in het minst Seeta 

Kumar, HDTV-hoofd van de BBC, hun 

geloof in hoge definitie beleden. Een plan 

dat de hele broadcastketen zou binden, 

Joop Rijsterborgh van Philips het nodige 

hieraan te zullen doen. Na al die Power-

points met verkoopcijfers die de HDTV- 

realiteit ver voorbij schieten, was dat wel 

het minste wat men mocht verwachten 

van partijen die tot hiertoe alleen maar 

baten hebben gekend. 

toen zij aan het woord kwamen, maar  

in ieder geval nog niet te laat om in  

één oogwenk het optimisme over een 

mogelijke versnelde HDTV-invoering 

ongenadig de kop in te drukken en de 

talrijke pro-HD litanieën die in de 

congreszaal nog nagalmden, als louter 

kon nu niet meer veraf zijn. De subsidie-

pot was al binnen handbereik. Zo leek het 

toch. Nu ja, toegegeven, aan consumen-

tenzijde was nog wel wat werk aan de 

winkel. Tekenend was dat een oude rot  

in het vak als Rob ten Siethoff de 

CE-industrie moest vragen om het 

HDTV-verhaal nu toch eens heel simpel 

in plug & play-termen te vertalen. Zelf 

kijkt Rob al geruime tijd in high-defini

tion, maar mist daarbij nog steeds de 

surround sound. Dat daar inderdaad een 

probleem schuilt, wist Jan Zwang van  

het onderzoeksbureau GFK treffend te 

illustreren. Uit enquêtes blijkt immers dat 

nogal wat kijkers ervan overtuigd zijn in 

HD naar hun favoriete programma’s te 

kijken, terwijl ze enkel en alleen over  

de juiste flat screen beschikken. Dat ze 

echter geen geschikte set-top box 

hebben, en dat de nationale omroepen 

hun lievelingsprogramma’s ook helemaal 

niet in HD produceren, noch uitzenden, 

heeft nooit iemand hen verteld. Zoiets 

schaadt de HDTV-zaak, daar waren allen 

het over eens. In naam van de fabrikanten 

van schermen en set-top boxen beloofde 

“�Een triest verhaal.  

We kunnen de sleutel 

maar niet vinden”

Zijn deel van de investering, een infra- 

structuur voor HDTV-distributie, had hij 

inmiddels al gedaan. Vervolgens keek hij 

ongegeneerd in de richting van de twee 

aanwezige omroepvertegenwoordigers, 

Gerard Dielessen, directeur NOS, en Eric 

Eljon, communicatiemanager van SBS,  

de lastendragers van dienst. 

Het was al verdacht laat op de middag 

congres
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